
1ییسقاي دکترمهد
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در شهرستان پاوهییروستايگردشگرمحصولیسنجامکان

22/07/89تاریخ پذیرش مقاله:11/08/88تاریخ دریافت مقاله:

:دهیچک
بـوده کـه بتوانـد    يرگردشـگ انی ـجربه يساختارنگرش کیازمندیندر وهله اول يگردشگرمحصول یسنجامکان

نی ـايگردشـگر بـه  يسـاختار نگـرش  کیمشخص سازد. با یسنجتیقابلو یابیارزرا در ییفضاله مداخکردیرو
سـاختار قابـل مشـاهده و    يونـدها یهـم پ و شکل گرفته و اجـزاء يگردشگراز ییمعنایکلتکه شودیمایمهفرصت 

منطقـه مـورد مطالعـه در چـارچوب عناصـر پنجگانـه کـه        در ییروسـتا يگردشگرمبنا محصول نیاباشد. بر لیتحل
عناصـر  -5ينـواز مهمـان خـدمات  -4ییربنـا یزلاتیتسـه و ساتیتاس-3یدسترس-2هاجاذبه-1عبارتند از: 

اسـت.  دهی ـگرديبندتیالویاصليهامولفهدر چارچوب مدل آمده به دست جینتاو انجام گرفته ،ينهادو یسازمان
مـورد  يهـا شـاخص قرار گرفته و در یابیارزمورد MS-SWOTانجام گرفته در چارچوب مدليهاهمطالعنیهمچن

شده است.  یبررسدیتهدفرصت و ،ضعف،ر مقوله قدرتانظر در چه

:E-mailدکتراي علوم جهانگردي دانشگاه گرگان-1 mehde.sagaii@gmail.com

E-mail:da_alizadeh1363@yahoo.comامه ریزي دانشگاه خوارزمی تهرانو برنایجغرافدانشجوي دکتراي -2

41يشماره، دهمسیزسال 
1-20، صفحات 1392بهار 

واحد اهریاسلامدانشگاه آزاد 
ییایجغرافيفضایپژوهش-یعلميفصلنامه
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1392بهار، 41ي شماره، دهمسیزیی، سال ایجغرافي فضای پژوهش-یعلمي فصلنامه2

يروسـتا ه در شهرستان پاوه نشان دهنده آن است کییروستايگردشگریسنجامکاننهیزمانجام شده در يهایبررس
يگردشـگر توسـعه  يبـرا تیقابلنیبالاتريدارایاصليهامولفهام گرفته در مدل انجيهاسنجشبه خانقاه با توجه 

23/2شهر پاوه بر اساس مـدل راپـرت در حـدود    يگردشگربا توجه به آنکه حوزه نفوذ نیهمچن. باشدیمییروستا
يشـهر برونتفرجگاه کیروستا به عنوان نیارو نیا. از ردیگیممحدوده قرار نیاخانقاه در يروستابوده و لومتریک

جینتـا علاوه برآن آخر هفته محسوب گردد.لاتیتعطدر یمحلبه عنوان مقصد گردشگران تواندیممحسوب شده و 
موجـود در منطقـه در عـدم توسـعه     يهـا ضـعف نشان دهنـده آن اسـت کـه    MS-SWOTیابیارزبه دست آمده از 

دارد.یاساسنقش يگردشگر

.شهرستان پاوه،ییروستايگردشگر،MS-SWOTمدل ،یاصليهامولفهمدل ،یسنجامکان: هاکلید واژه

مقدمه 
 ـبـه  یارتبـاط و یتیامن،یبهداشت،ياقتصاديهاساختریزگسترش بهبا توجهکمیو ستیبدر قرن يگردشگر کی

زومـات  مختلـف جـزء مل  يهـا زهی ـگانبـا  يگردشگريبرانقاط گریدبدل گشته است. سفر به ریناپذاجتنابتیواقع
دهی ـدرنوردرا یالمللنیبو یمليمرزهاکهدهدیمشکلرا یانیجرو در واقع شودیمقرن محسوب نیادر یزندگ

،در جهانيگردشگرانیجرمبنا نیابر ).7:1385، ییسقاو يزدییپاپلت (اسافتهیملت ت فراتر از دوليکردیروو
و یدولت ـيگذارهیسرما،يگردشگرمصرف کهياگونهاست. به افتهیدو چندان یتیماهياقتصادبخصوص در ابعاد 

 ـلیتر5/5در حدود و درصد 9/5معادل يرشد2004در سال يگردشگرصادارات در نیهمچنو یخصوص دلار ونی
,Chiang Lee(3داشته است 880هب ـيلادیم ـ2009است که تعـداد گردشـگران در سـال    یحالدر نیا).2008:180

,WTO(استدهیرسنفر ونیلیم 2010:1.(
بـا منـافع   ياقتصـاد تیفعالکیرا به عنوان يگردشگر،یجهانانیجرکیگردشگران در قالب ییجابجايبالاحجم 

و شـتر یبجـذب گردشـگر   يبـرا یژئواکونـوم در چارچوب ینیسرزميفضاهانیمابرا یرقابتمطرح نموده و اریبس
تی ـفیکبهبـود  یبه طـور کل ـ و یدرآمد ملسرانه شیافزا،درآمد،اشتغالنهیزمآن در ياقتصاديامدهایپاز يمندبهره
.  شکل داده است،یمحلساکنانیزندگ
و یاجتمـاع رفـاه  ،و گردشـگر هیسـرما جـذب  ،منـاطق نیب ـیرقابتدر بالا بردن توان زینیمحلمسئولان نیبنیادر 

نقـش  يفایایکیتکنولوژیتیریمدينوسازجدد ثروت همراه با روند معیتوزبر اساسيگردشگريبازارهاگسترش 
 ـاز يگردشـگر ار مناطق مختلف در بازیرقابتدر واقع توان ).8:1385، ییسقاد (کننیم و هـا ياسـتراتژ سـو بـه   کی
در واقـع  .باشـد یم ـمنـاطق مختلـف وابسـته    يگردشـگر يهـا تیقابلسو به گریدو از یمحللان مسئويهااستیس

از يگردشـگر اقتصـاد  هیدوسو. در باشدیموابسته به نظام عرضه و تقاضا ياقتصادمحصول کیبه مانند يشگرگرد

جهان يگردشگرارزش صنعت در برمی گرفته است. علاوه بر آن زینتمامی درآمد گردشگري بوده و بخش حمل و نقل را رندهیبرگـ آمار فوق در 3
).283: 1385، یرضائو یپورکاظماست(دهیگرددلار بالغ ونیلیتر2/6به 2005در سال 
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3ه یی در شهرستان پاوروستاي گردشگری محصول سنجامکان

يتقاضـا در چـارچوب  يگردشگرسو بازار گریددر چارچوب عرضه مطرح بوده و در يگردشگرسو محصول کی
داشـته و  میمسـتق رابطـه  يگردشـگر يتقاضامنطقه با کیدر يگردشگرعرضه محصول . باشدیممدنظر يگردشگر

يبـرا وابسته اسـت.  يگردشگریابیبازارتقاضا در يریگجهتهمراه با لاتیتسهخدمات و ،کالابه ارزش زینتقاضا 
 ـنا فـراهم کنـد کـه بـا     ر).هعرض ـ(از خـدمات ياگونـه قادر باشد دیبامنطقه کی،يگردشگريتقاضالیتحص و ازی

عرضـه  ،يگردشـگر و به تبع اقتصـاد  امر که در اقتصاد امروز جهاننیاشد. گردشگران مطابقت داشته بايهاخواسته
در رابطه بـا  يادیبنياستراتژکیبه عنوان يگردشگرمحصول یسنجامکانکه سازدیميضرورباشدیمبرده تقاضا 

بـه  ییپاسـخگو يبـرا ).يگردشـگر عرضه محصول یکلبه طور(ینیسرزميفضادر يگردشگريهاتیقابلیابیارز
.4ردیگمدنظر قرار یالمللنیبو یمل،يامنطقهيهااسیمقدر يبازار گردشگر

بـوده کـه بتوانـد    يگردشـگر انی ـجربه يساختارنگرش کیازمندیندر وهله اول يگردشگرمحصول یسنجامکان
نی ـايرگردشـگ بـه  يسـاختار نگـرش  کیمشخص سازد. با یسنجتیقابلو یابیارزرا در ییفضامداخله کردیرو

قابـل مشـاهده و   سـاختار  يونـدها یهـم پ و شکل گرفته و اجـزاء يگردشگراز ییمعنایکلتکه شودیمایمهفرصت 
 ـابـوده و  یابیارزقابل یزمانیمکاناتیمقتضساختار به ینیعو یمفهومکارکرد بیترتنیبدباشد. لیتحل امکـان  نی

سـاختار مـورد   يناکارآمـد و ییدودويهاتقابل،يگردشگرتار ساخيواسازگام فراتر رفته و با کیتا دیآیمفراهم 
. ردیگقرار یبررس
محصـول  یسنجامکانبه يگردشگربه يساختارگرش نکیبر آن است تا با مقالهنیامباحث مطرح شده يمبنابر 

يگردشـگر ل محصـو یسـنج امکـان بپردازد. در واقع يموردعه در شهرستان پاوه به عنوان مطالییروستايگردشگر
يگردشـگر يتقاضـا پاسخ به يبراییروستايگردشگريهاتیقابلیکلیابیارزرندهیبرگدر منطقه نیادر ییروستا

.باشدیمیملو يامنطقهاسیمقدر يگردشگريبازارهادر 

کیتئورچارچوب 
زهیبرالینئولاقتصاد يفضاکه در ،شکل گرفتهیستمیسيریکنش پذاز یانیبنبر يساختارنگرش کیدر يگردشگر

چوب چارنیادر يگردشگر. شودیمیمنتهو گردشگر يگردشگرمحصول مبادله فرایندبه ،تهیمدرنپستشده 

جت جذب گردشگري از بازارهاي واقعیت هاي درون متنی وضعیت گردشگري در ایران نشان دهنده این امر است که فقدان استراتژي لازم در-4
ناشی از رویکرد جاذبه محور در گردشگري ایران می باشد. رویکرد جاذبه محور ، تسري وجود لی و بین المللیگردشگري، در سه مقیاس منطقه اي، م

به جاذبه ها به عنوان قابلیت هاي گردشگري بوده که نه تنها ارزش جذب جاذبه ها را مدنظر قرار نمی دهد بلکه از نگرش ساختاري به گردشگري 
عنوان یک محصول عاجز می باشد.
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1392بهار، 41ي شماره، دهمسیزیی، سال ایجغرافي فضای پژوهش-یعلمي فصلنامه4

يگردشگرو عتیطبدر يگردشگر،يشهريگردشگرعبارتند از: کهباشدیمياگانهسهییفضايالگوهايدارا
.5ییروستا
کنـد یم ـایمهامکان را نیاکه باشدیميگردشگريفضادر مداخله ردکیروکیدر واقع يگردشگرییفضايالگوها

ب در چـارچو کهبدان معنا است نیاگردد. لیتسهيگردشگرمحصول یسنجامکانو يگردشگرانیجريبندپهنهتا 
هاتیقابلییشناساقرار گرفته و با یبررسدر مناطق مختلف مورد يگردشگريهاتیقابليگردشگرییفضایابیالگو

. دی ـآیم ـمناسـب فـراهم   يهاياستراتژدر رابطه با اخذ یمحلن اقدام مسئولانهیزم،متناسب با آنيگردشگرو بازار 
است.  ياقتصادمحصول کیبه عنوان يگردشگرنییتبگام نیاولمنظور نیبد

ر واقـع  دکـه باشـد یم ـياگانـه پـنج عناصـر  يدارايگردشـگر ن محصـول  در چارچوب عرضه به عنـوا يگردشگر
-3یدسترس ـ-2،هـا جاذبه-1عناصر عبارتند از: نیا. باشندیمدر مناطق مختلف يگردشگرمحصول دهندهشکل

در هـر  يگردشگر. پردازش ينهادو یسازمانعناصر -6،5ينوازمهمانخدمات -4ییربنایزلاتیتسهو ساتیتاس
، ییسـقا و وریکـد د (ری ـگیم ـانجام يگردشگرول وان محصشده به عنذکرعناصر يریپذقیتطباز يروندمنطقه در 
شـده  یبررس ـفوق گانهپنجاز عناصر کیهر دیبار منطقه در هيگردشگرتیقابلسنجش يبرادر واقع ).113:1386

بـه  يگردشـگر تن در نظر گـرف يبرا. رندیگآن منطقه مورد استفاده قرار يگردشگرمحصول یکليمایسمیترسو در 
 ـییتغ(بـا  انگل مداز توانیمصول محکیعنوان   ـانمـوده اعمـال  کـه یرات  ـتابع،)می را در يگردشـگر کـه نمـود  تی

محصـول  يبراانگمدلنشان دهنده 1کلد. شدهیمقرار یبررسمورد يتقاضارضه و عنیبستمیسکیچارچوب 
.باشدیميساختارنگرش کیدر چارچوب يگردشگر

ساتیتأس،حمل نقل،هاجاذبه،یاقامتي همانند مراکز ادهیچیپمتعدد و يهابخشي مشتمل گردشگر،مدلنیادر 
یی و عملکرد کاراگریهمدکه در ارتباط متقابل با باشدیمیالمللنیبی و داخلي بازارها،یسازمانعناصر ،ییبناریز

لیتشکصورت مجزا بههابخشگریدیی و هواو خطوط هاهتلي تنها از گردشگردر واقع ،آوردیمخود را بدست 
ي عرضه و تقاضا گردشگرشرفتیپی حرکت و اصلدارعهدهي مختلف اجزای از ستمیسو تیکلنشده است. بلکه 

تیموفقي کسب برادیبارانیمدو زانیري است که هم برنامه عناصرو اتیجزئی کلي هاشاخهنیادرون : است
تلاش کنند. هاآن

ر آن البته یک الگو فضایی را می توان به این الگوها اضافه نمود که گردشگري عشایري می باشد و بیشتر بر مناطقی تمرکز دارد که کوچ نشینی دـ5
وجود دارد. براي اطلاع بیشتر پیرامون گردشگري عشایري به منبع زیر رجوع کنید:

17الگو فضایی)، مجله فضاي جغرافیایی، دانشگاه آزاد اسلامی اهر ، شماره ): گردشگري عشایري ( تبیین یک1386ـ سقایی ، مهدي (
خدمات مهمان نوازي به تمامی خدماتی اطلاق می شود که باید به گردشگر براي آرامش و راحتی و کسب تجربه گردشگري بهتر ارائه شود و در ـ6

و نظیر اینها می باشد. از آنجا که این خدمات در رابطه مستقیم با گردشگري ، فرهنگی، مالیبرگیرنده خدمات اقامتی، پذیرایی، تفریحی، تجاري (خرید)
گلوگاه به عنوان مهمان سرو کار دارد تبلور گونه اي از خدمات مهمان نوازي می باشد. البته ذکر این نکته نیز ضروري است که خدمات مهمان نوازي

و در زمینه اقتصاد گردشگري اهمیت اساسی دارد.کسب درآمد مستقیم از گردشگري نیز محسوب می شود
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5ه یی در شهرستان پاوروستاي گردشگری محصول سنجامکان

,Gunnت (راییتغبا لانمدي گردشگرستمیس: 1شماره شکل 2002:34.(

ییروستايردشگرگ«کرد: فیتعرگونهنیاتوانیمرا ییفضايالگوکیبه عنوان ییروستايگردشگرنیبنیادر 
(مثبت يآثارآن؛ که در بردارنده رامونیو پروستا طیمحدر يگردشگرمختلف يهاگونهو هاتیفعالعبارت است از 

در مکانکیرندهیبرگدر واقع در فیتعرنیا).112:1383، ییوسقاوان(ج» دباشیمم روستا بوت سیزيبرا).یمنف/ 
باز چه ریداز ییروستاینواحدر يگردشگرعملکرداست. يگردشگرعملکرديداراکهباشدیمییایجغرافيفضا

يدارا،موجود در روستایخیرتاو یفرهنگيهاجاذبهها و چه در رابطه با شهررونیبیلاقییدر رابطه با مناطق 
ییفضايالگونیاو توسعهاست. آنچه رشد افتهییجهانياگسترهییروستايگردشگربوده است. امروزه تیاهم

با يشهرفرار از ازدحام يبراییروستایزندگیسادگکه در باشدیمينوستالژحس کندیملیتسهرا يگردشگر
از سوگم یدمتا رودیمروستاها دنیدبا ينوستالژروست که گردشگر باحس نیااز ابدییمتبلور ،دهیچیپياقتصاد
کیبه عنوان ییروستايگردشگر).168:1383، ییسقاو یمافد (ریگدر شهر کناره اشیشناختیهستيهایکردگ
2در شکل ییروستايگردشگریشناسکه گونه باشدیميگردشگراز یمختلفيهاگونهيداراود خ،ییفضاي الگو
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1392بهار، 41ي شماره، دهمسیزیی، سال ایجغرافي فضای پژوهش-یعلمي فصلنامه6

يتقاضاکه به عنوان باشدیميگردشگريهاگونهعمده رندهیبرگذکر شده در یشناسنشان داده شده است. گونه 
).1:1384، یرستمو ییسقاد (باشنیممطرح ییروستايگردشگربازار 

ییروستاي گردشگری شناس: گونه 2شکل شماره 

و در ابدییمتبلور ییایجغرافي» جا«ک یدر يگردشگراز دهبا توجه به مدل ارائه شییروستايگردشگرمحصول 
خدمات محصول گریدبا توجه به کهبوده هاجاذبهبه عنوان يگردشگرتیقابليدارايروستاهارندهیبرگ

عرضه يهاتیقابلییشناسايبرا).25:1387، ییسقاو یمافد (کنیمگردشگران عرضه يتقاضارا به يگردشگر
،دهنده آنلیتشکگانهپنجمحصول در رابطه با عناصر نیایسنجامکانازمندینییروستايرگردشگمحصول 

.میباشیم
بـه  هـا جاذبـه . شـود یم ـآغاز يگردشگريهاجاذبهیبررسدر گام اول با ییروستايگردشگرمحصول یسنجامکان

يهـوا ،یسـنت از چشم انـداز  شتریبکهاست یبررسقابل یفرهنگو یخیتار،یعیطبدر سه گونه ،عنصرنیاولعنوان 
د شـو یم ـیناش ـییروسـتا مـرتبط بـا فرهنـگ    و آداب و رسـوم یورزشتیفعالانجام تیقابل،استراحتيبرازهیپاک
)Trauer, در دو سـطح  آن راتـوان یم ـ،يگردشـگر محصول به عنوان عنصر دومیدسترسدر رابطه با ).2006:584

انی ـجريری ـگشکلفراتر از یبحثکهدشگران است مبدا و مقصد گريهامکاننیبوندیپیاولقرار داد.یبررسمورد 
عنصـر  نـه یزمدر . ردی ـبرگل و نقـل در منطقـه مقصـد را در    حم ـشبکهیبررسیدومو باشدیمییروستايگردشگر

شـامل  یک ـیزیفيربنـا یزيهاجنبهیتمامتداركو هیتهدر دیبارا يگردشگريزیربرنامه کاملفرایندزینساتیتاس
محسـوب  ییروسـتا يگردشـگر يسـاختار ياجـزا کـه دانسـت  يتجـار ارتباطات و خدمات ،برق،آب،ونقلحمل

.گردندیم
رامـون یپکـه است ينوازخدمات مهمان ییروستايگردشگرمحصول یسنجامکاندر یبررسعنصر مورد نیچهارم

يغـذاها بـا  یسـنت يهـا مکانشتریبدر روستا ییرایپذ. در رابطه با خدمات ردیگیمشکلییرایپذو یاقامتخدمات 
یاقـامت خـدمات  رامـون یپ. باشـد یم ـییروسـتا در مـزارع  ییرایپذو انییروستامساکندر ییرایپذه صورت ب،یسنت

مهمـان ،ياهی ـکرایخصوص ـمنـازل  ،دوميهـا خانه،یمسافرتيهاواگن،همچون اقامت در چادریمتفاوتيهاگونه
در بـر  ییروسـتا ینواحرا در ).4:1384، ییسقا(ههمچون جا و صبحانیاشکالنیهمچنو ییوستارکوچکيسراها

. ردیگیم
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7ه یی در شهرستان پاوروستاي گردشگری محصول سنجامکان

تیریمداشاره دارد. یحقوقيهاچارچوببه همراه تیریمدو نیقوانبه شتریبیسازمانو ينهادعناصر انیمنیادر 
در تیریمد. دینمافراهم ییروستايگردشگره و توسعيریگشکليبرارا یحقوقيهاچارچوبو نیقوانتواندیم

تعادل لازم را در عرضه و تواندیمیستمیسنگرش کیدر انطباق با ییروستاینواحدر يگردشگريوربهرهنهیزم
، ییسقاجوان و (دفراهم آورداریپاییروستايگردشگريبرارا یمناسبداده و بستر شکليگردشگريتقاضا

119:1383.(
هر منطقه اگر ییروستايگردشگريهاتیقابلیسنجامکانکهداشت انیبتوانیمبه مباحث مطرح شده با توجه

هر منطقه در رابطه با یکنونتیوضعرا از یدرستسنجش تواندیمردیپذانجام گانهپنجعناصر نیایبررسرامونیپ
گردد و از ریپذامکانيگردشگرهدف يهابازارییشناساقیطرنیافراهم آورد تا از ییروستايگردشگرمحصول 

یکلطوربه. ندینمایطراحو گردشگر هیسرماجذب يبرالازم را يهاياستراتژبتوانند یمحلمسئولان قیطرنیا
.باشدیمییروستايگردشگرمحصول یسنجامکاناز یمفهوممدل کیان دهنده نش3شکل

ی منطقهمعرف
است و از شمال به استان واقع شدهنیکرمانشاه است که درشمال باختر ااستان ياهاز شهرستانیکیشهرستان پاوه 

عراق و از خاور به استان کردستان محدود ورانیبه مرز اباختراستان کردستان از جنوب به شهرستان جوانرود از
.دهدیمنشان کرمانشاهشهرستان پاوه را در استان تیموقع4شماره شکلد.شویم

مربع وسعت دارد. لومتریک1260قرار گرفته و شهر کرمانشاهشمال غرب يلومتریک112پاوه در فاصله ان شهرست
مل دهستان را شانیچندزیاست که هر بخش آن نيو بخش مرکزنگانیبا،سه بخش نوسوديشهرستان پاوه دارا

.شودیم

ییروستاي گردشگری محصول سنجامکانی از مفهوم: مدل 3شمارهشکل
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1392بهار، 41ي شماره، دهمسیزیی، سال ایجغرافي فضای پژوهش-یعلمي فصلنامه8

کرمانشاهشهرستان پاوه در استان تیموقعنقشه : 4شماره شکل

ي در شهرستان پاوهگردشگري هدف روستاهاتیموقعتصویر: 5شمارهشکل
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9ه یی در شهرستان پاوروستاي گردشگری محصول سنجامکان

در شهرستان يگردشگرهدف يروستاهاه عنوان بکهسه روستا ،ییروستايگردشگریسنجامکانيبرانیبنیادر 
6شماره شکلکهاندشدهانتخاب ییروستايگردشگریسنجامکانانجام مطالعه و يبراشوندیمپاوه محسوب 

.دهدیمشده را در شهرستان پاوه نشان انتخابيروستاهاتیموقع

ان پاوهي در شهرستگردشگري هدف روستاهاتیموقع: 2نقشه شماره 

موقعیت روستاهاي هدف گردشگري در شهرستان پاوهنقشه : 6شماره شکل 
مواد و روش ها

کیوتئوریمفهوممدل بر اساس،در شهرستان پاوهییروستايگردشگرمحصول یسنجامکانيبراقیتحقدر انجام 
ظر قرار گرفته و مدننآمدلبر اساس یبررسمورد يرهایمتغو دیگرداستفاده يگردشگردر چارچوب عرضه ،گان

يبراازینمورد يهادادهرا پوشش دهد. يگردشگراجزا محصول یتمامتا دیگردیطراحییهاشاخصبر آن مبنا 
مرتبط يهاسازمانمار و اطلاعات اخذ شده از پرسشنامه و آقیطراز یدانیمدر دو بعد مطالعات هاشاخصمحاسبه 
اجزا محصول یتمامکه يگردشگرمحصول یسنجامکانيبراستفاده مورد ايهاشاخص. دیگرديگردآور

عبارتند از :دهندیمرا پوشش يگردشگر
قیطرکه از دیگرداستفاده یفشردگبیضراز شاخص هاجاذبهبه یدسترسرابطه با سنجش در: یفشردگبیضرـ 

:)1382، 177، ییقاد (سشویممحاسبه ریزفرمول 
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1392بهار، 41ي شماره، دهمسیزیی، سال ایجغرافي فضای پژوهش-یعلمي فصلنامه10

به یارتباطيهاراهکهییروستاهاتعداد pو باشدیمهر مکانموجود در يهاراهنشان دهنده تعداد Lفرمول نیدر ا
يبالاتريریگردشگر پذباشد نشان از درصد ترکینزدکیهر چه به بیضرنیا. دهدیمرا نشان شودیمیمنتهآن 
.دارد

و ییربنایزساتیتاس،یدسترسشامل يگردشگراز محصول سنجش سه عنصر يبراشاخص نیا: TFSـ شاخص 
عبارت است از:ریزشاخص طبق فرمول نیامقاله مورد استفاده قرار گرفته است. نیادر ينوازمهمانخدمات 

يری ـگبعـد از انـدازه   TFS. شاخص باشدیمیمحلساکنانتعداد Pمورد سنجش و تعداد شاخصNفرمول نیادر 
بـه  هـا مکـان تعداد بر اساسازیامتو باشدیممورد سنجش هامکانگریدنسبت به مکانآن ازیامتایرتبه نشان دهنده

).120:1386، ییسقاو وریکدد (ریگیمتعلق مکانهر 
و ينهادعناصروهاجاذبههمچون يگردشگرمحصول صراعناز یبرخسنجش يبرا: ياپرسشنامهيهاشاخصـ 

همچونییهاشاخصهاپرسشنامهنیادر کهدیگردیطراحياپرسشنامه،يگردشگرهدف يروستاهادر یسازمان
و يگذارهیسرماو یماللاتیتسه،يگردشگراطلاعات شبکه،یانسانيروینبه یدسترس،هاجاذبهتعداد و نوع 

یبررسورد ميگردشگرهدف يروستاهاو در چارچوب پرسشنامه در دیگردیطراحينهادو یحقوقيهاشاخص
قرار گرفت.

قیطرنیاقرار گرفته تا از لیتحلو هیتجزمورد یاصليهامولفهدر چارچوب مدل ،حاسبه شدهميهاشاخص
SWOTلیتحليمبنابه دست آمده جینتامشخص شده و ییروستايگردشگرمحصول یسنجامکانيبندتیاولو

و ياستراتژ،SWOTو یاصليهامولفهت آمده از دو مدل به دسجینتايمبنا. بر ردیگمنطقه مورد مطالعه قرار 
ارائه گردد.منطقه يگردشگربه بازار تقاضا و توسعه يگردشگرلازم جهت عرضه شنهاداتیپ

هاشاخصبرآورد 
 ـاجـزء  نیتريادیبنیعبارتو به يگردشگرقلب محصول يگردشگريهاجاذبهآنجا که از  ،باشـد یم ـمحصـول  نی

یبـه طـور کل ـ  .شـود یممحسوب يگردشگرمحصول یسنجامکاندر یاساستیاولويگردشگرياهجاذبهیبررس
 ـ. هـر  شـوند یميبندطبقهانسان ساخت 3و یخیتاریفرهنگ2،یعیطب1در سه دسته يگردشگريهاجاذبه از کی

را يگردشـگر يهـا جاذبههايبندمیتقسنیاز ایکی. گردندیممیتقسيگریديهادستهریزخود به زینسه دسته نیا
يتجـار يهـا جاذبه4یمذهبيهاجاذبه3یخیتاريهاجاذبه2یعیطبيهاجاذبه1:کندیميبندطبقهریزصورت به 
,Gartnerهاپارك8یپزشکيهاجاذبه7خاص يدادهایرو6یفرهنگو یقوميهاجاذبه5  ـو).(2002:353-357 یل

 ـنمایمگسترده را هاجاذبهسنجش يبرامدنظر ياهشاخص،فوقيبندمیتقسکهاز آنجا  يهـا جاذبـه نیهمچن ـو دی
بـه همـان   ،باشـند ینم ـرا دارا هاجاذبهدر یگستردگنیچن،در شهرستان پاوهيگردشگرهدف يروستاهاموجود در 

وه بـر  عـلا ،هـدف در شهرسـتان پـاوه   يروسـتا در سه يگردشگريهاجاذبهیبررسدر . دیگرداکتفایکليبندطبقه
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11ه یی در شهرستان پاوروستاي گردشگری محصول سنجامکان

منـاطق مختلـف  يشـهرها سبب جذب گردشگران از که،تابستانبهار ور فصل دبه خصوصمناسب یمیاقلطیشرا
در جـدول يگردشـگر هـدف  يروسـتاها موجود در يهاجاذبهیمابق،ندینمایمفایارا یلاقیینقش ینوعبه بوده و
شده است.  انیب7شمارهشکلو2شماره 

ي در شهرستان پاوهگردشگري هدف روستاهادر هاجاذبهنوع تعداد و - 2شماره جدول 
1386ماخذ: اطلاعات اخذ شده از دهیاري ها روستاهاي مربوطه 

0

2

4

6

8

10

12

14

: تعداد و نوع جاذبه ها در روستا هاي هدف گردشگري در شهرستان پاوه نمودار 1

تعداد كل جاذبھ ھا جاذبھ ھاي طبیعي جاذبھ ھاي فرھنگي ـ تاریخي

تعداد كل جاذبھ ھا 13 5 8

جاذبھ ھاي طبیعي 7 4 3

جاذبھ ھاي فرھنگي ـ تاریخي 8 4 4

خانقاه شمشیر ھجیج

هدف گردشگري در شهرستان پاوه تعداد و نوع جاذبه ها در روستا هاينمودار : 7شماره شکل

نام روستا
تعداد کل 
جاذبه ها

فرهنگی-جاذبه هاي تاریخیجاذبه هاي طبیعی
نوع جاذبهتعدادنوع جاذبهتعداد

135روستاي خانقاه
،ودخانه پاوهر،روستاي خانقاه

گیاهان ،باغ ها و درختان،چشمه
دارویی

8
،وه آتشگاهک،ار هفت سوارانغ،گاورانخانقاه قلعه

مقبره بابا شیخ حسن و ،مدرسه علوم دینی،حمام سنتی
سنگ شیرین،بابا غازي

74روستاي شمشیر
شمه هاي هلیل و چ،باغ خولاوس

،ودخانه شمشیرر،دشتان و سرکانی
یاهان داروییگ

خالداخ،قلعه بانی قلا،زیارتگاه بابا دنیوره3

84روستاي هجیج
کوه ،شمه آب معدنیچ،آبشار بل

یاهان گ،گاودل)(وهاي شاه
دارویی

4
،سجد چهله خانهم،کوسه هجیج)(امامزاده سید عبیداالله

خانه ها تاریخی،خانقاه
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1392بهار، 41ي شماره، دهمسیزیی، سال ایجغرافي فضای پژوهش-یعلمي فصلنامه12

)یدانی نگارندگانمماخذ: مطالعات (در منطقهییروستايگردشگرمحصول يهاشاخصبرآورد - 3جدول شماره 

یاصليهامدل مولفه 
. هاسـت یهمبسـتگ يمجذورهاکثر کردن مجموع به منظور حدايآماراستفاده از فنون ،7یاصليهامؤلفهلیتحلمدل

يهـا برداشـت بـدون دخالـت  ،یعلمبه روش در سنجش سطوح توسعهیعطفنقطه ،یاصليهامؤلفهلیتحلکاربرد 
 ـا. کنـد یمرا فراهم 8یاصلعامل نیاولتحت عنوان يبردارپژوهشگر به یابیدستروش امکان نیااست. ياقهیسل نی

را داراست. بـردار خـاص   رهایمتغبا یهمبستگمجذور نیشتریبمرتبط است و یاصليرهایمتغبا یخطعامل به طور 
)1(F یهمبستگسیماتردار خاص مقنیشتریبمربوط به(R.نیاریمقادکه دهندیمبه دستمورد نظر را يهاوزن

 ـدلاسـتاندارد شـده ضـرب گردنـد. هرچنـد بـه       سیماترریمقاددر دیبابردار به عنوان وزن  در روش تیمحـدود لی
ارشـان یمعانحـراف  کردن بر میتقسقیطراز رهایمتغممکن است ،مورد بحث قرار گرفتترشیپکه ،استاندارد کردن

 ـا،تاس ـیهمبسـتگ سیماترنیتخمیاصليهامولفهعناصر لیتحلهدف یکله طورد. بشوناسیمقختلاف رفع ا نی
امـر مسـتلزم دو مجموعـه از    نیا).221:1382، یساروخانت (اسریپذصورت سیماترامر با شناخت معادله شاخص 

که عبارتند از :هاستارزش
است کـه  يبردار،بردارنیا. شوندیمدهینامزین11ژهیويبردارهاای10مکنونيبردارهاه کسیماتر9بردار مشخصه-1

است.سیماترستون ایسطر کیمعادل 
).40:1380، نیکلاد (شونیمدهینامزینژهیويهاارزشایمکنونيهاشهیرکه هامشخصشهیر-2

اسی ـمقز روش اسـتاندارد کـردن جهـت رفـع اخـتلاف     اسـتفاده ا لیدلبه یاصليهامؤلفهلیتحلالبته روش معمول 
علاوه ،روشنیااست. استفاده از یاساسيهااشکاليدارا).صل بدان پرداخته شدمفترشیپ(همان طور که رهایمتغ
يبـرا یمنف ـوزن زی ـنیمواقع. در کندیمبرابر رهایمتغهیکليبرارا انسیوارو شودیمدر مبدأ رییتغکه باعث نیابر 

رفـع  يبـرا . ابـد یاختصاص یمنفوزن هاشاخصاز کیچیهبه دینباکه یحالدر دینمایممحاسبه هاشاخصیرخب
نی ـايهـا یکاستبه منظور رفع ،یاصليهامؤلفهلیتحلتفاده از روش متعارف اسيجابه شودیمشنهادیپمشکل نیا

روش از روش اصلاح شده آن استفاده شود.
است:یابیدستقابل لیذفرمول قیطراز یاصليهامؤلفهلیتحلح شده روش اصلایبیترکشاخص 

7- Principal Component Analysis
8- First Principal Component/factor
9-Characteristic Vector
10-Latent Vector
11-Eigenvalues

TFSشاخص یفشردگیب ضرنام روستا

حمل و نقل
TFSشاخص 

ينوازیهمان مخدمات 
ي برخوداریب ضر

یربناییزامکانات 
44/063/038/072/0خانقاه

52/048/025/061/0یرششم
38/033/043/053/0یجهج
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13ه یی در شهرستان پاوروستاي گردشگری محصول سنجامکان

CI= یبیترکشاخص
ijX= ریمتغمقدارi مربوط به منطقهj

iX=شاخص نیانگیمix

iW1=به شاخص وزن مربوطi 164:1380، يکلانترد (یآیمعامل به دست نیاول،بردارقیطرکه از.(
انجـام  SPSSتوسـط نـرم افـزار    یمختلف ـدر مراحـل یاصليهامولفهلیتحلو هیتجزیمحاسباتحل مرایبه طور کل

و یتراب ـ(تداده شـده اس ـ حیتوضمرحله ر ششد).1383ش (و جهانبخیترابکه به صورت مبسوط توسط ردیگیم
).1383:160157،شجهانبخ

در يگردشگرمحصول یسنجامکانمدل در نیا،یاصليهامولفهمطرح شده در رابطه با مدل با توجه به مباحث
و مقدار دهیگردمطرح یاصلشاخص 13راستا نیاهدف شهرستان پاوه مورد استفاده قرار گرفت. در يروستاسه 
به کار یاصليهامولفهمدل درهاشاخصنیامحاسبه شد. يگردشگرهدف ياروستدر سه هاشاخصاز کیهر 

به کار هاشاخصاز کیهر یعاملنشان دهنده بار 3شمارهکه جدولدیگردمحاسبه هاآنیعاملگرفته شد و بار 
باشدیمرفته در مدل 

در نظر گرفته شدهيهاشاخصیعاملبار - 4شمارهجدول

یعاملر باهاشاخص
12

549/0836/0هاجاذبه
931/0365/0شهرازفاصله
-305/0952/0پاسگاه
996/0093/0آژانس

-305/0952/0یفروشهیاغذ
372/0-928/0یدفتر پست

996/0093/0خانهقهوه
965/0261/0یدستعیصنا
400/0-917/0یفروشخرده
372/0-928/0بهداشتخانه
868/0497/0هینقللیوسا

851/0525/0یفیکيهاشاخص
000/1029/0یحقوقيهاشاخص

i

n

i
i

ijW
X

X
CI 11 

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1392بهار، 41ي شماره، دهمسیزیی، سال ایجغرافي فضای پژوهش-یعلمي فصلنامه14

قرار گرفـت و  یبررسهدف مورد يروستادر سه هاشاخصاز کیهر ،به دست آمده در مدلیبارعاملبا استفاده از 
ری ـزسـه روسـتا در نمـودار    یتسـاب اکيهانمرهبه دست آمده از جهینتاختصاص داده شد. هاآنمناسب به يازهایامت

در رتبه اول قرار ییروستايگردشگرمحصول یسنجامکانز نظر خانقاه ايروستابر اساس آن کهشودیمنشان داده 
.رتبه سوم را به خود اختصاص دادندجیهجيروستارتبه دوم و ریشمشییروستاگرفت و 

132.74

70.25

38.33

0

20

40

60

80

100

120

140

  

نمودار : نمره هاي اکتسابی سه روستاي هدف در مدل مولفه هاي اصلی

یاصليهامولفههدف در مدل يروستاسه یاکتسابيهانمرهنمودار :8شماره شکل

MS-SWOTمدل

در شهرستان پاوه و مطالعه ابعاد مختلف يگردشگرهدف يروستاهاانجام گرفته در رابطه با يهایبررسبا توجه به 
مورد در شهرستان پاوه ییروستايگردشگردر رابطه با ).1388،ییسقاو یماف(MS-SWOTمدل ،يگردشگر

که دیگرداستخراج MS-SWOTدر چارچوب مدل یبررسمورد يهاشاخصمنظور وزن نیبداستفاده قرار گرفت. 
و دهیگردمیتقسداتیتهدو هافرصت،هاضعف،هاقوتکیتفکبه هاشاخصنیا. 12آمده است5در جدول شماره 

شده است. یوزن ده
،هاقوتيهامقولهاز کیهر یوزننیانگیم،شدهمیتقسدر چارچوب چهار مقوله یاصلبعد از استخراج وزن 

نیااز کیهر یمختصاتارزش ،و با کسر از ارزش بنچ ماركدیگردمحاسبه داتیتهدو هافرصت،هاضعف
نشان داده شده است.6محاسبه شده است که در جدول شماره هامقوله

:دیکنوع رجریزبه شاخص ها و استخراج وزن اصلی به منبع وزن دهیندیفرابراي اطلاع از چگونگی و -12
ایجغراف( مطالعه موردي : کلانشهر مشهد)، مجله يگردشگرتیریمدلیتحلدر MS-SWOTمدل کاربرد): 1388ـ مافی ، عزت االله و سقایی ، مهدي ( 

14و توسعه (دانشگاه زاهدان)، شماره 
مقاله خودداري شده است و تنها نیادر اتیجزئح از آوردن شرMS-SWOTلازم به ذکر است به علت گسترده بودن مباحث مربوطه به کارکرد مدل 

.استدهیگردبه آن مباحث اکتفا يااشارهبه 

D
ow

nl
oa

de
d 

fr
om

 g
eo

gr
ap

hi
ca

l-s
pa

ce
.ia

u-
ah

ar
.a

c.
ir 

at
 4

:5
3 

IR
S

T
 o

n 
W

ed
ne

sd
ay

 F
eb

ru
ar

y 
4t

h 
20

26

http://geographical-space.iau-ahar.ac.ir/article-1-174-fa.html


15ه یی در شهرستان پاوروستاي گردشگری محصول سنجامکان

مورد مطالعه در منطقه در چهار مقولهيهاشاخصیاصلوزن : 5شمارهجدول
یاصلوزن  هاقوت

981/0 يگردشگريبرایمیاقلمناسب یطوجود شرا 1
823/0 یاییجغرافمتنوعيااندازهچشموهاآنبودنبکرویعیطبهايیطمحتنوع 2
631/0 يگردشگریزيربرنامه وگذاريیهسرماجهتمنطقهبودنمستعد 3
892/0 يشهریتجمعبا توجه به يگردشگريتقاضابه بازار یدسترسامکان  4
990/0 یسنتیزندگو چشم انداز یفرهنگو یعیطبيهاجاذبهیدگیهم تن 5
786/0 يگردشگرنسبت به یمحلساکنان یآگاهيبالاسطح  6

 ------------- هاضعف
567/0 یلیرارتباطفقدانومناسبیارتباطيهاراهکمبود 1
345/0 یملمنطقه در سطح يدشگرگرهايیتجذابو هایتقابلناشناخته بودن  2
783/0 مناسبیراییپذویاقامتيهامکاننبود 3
456/0 يکالبدویطیمحيهاساختیرزبودننامناسب 4
434/0 يگردشگرینهزممتخصص در یروينکمبود  5
950/0 یریتمددرثباتفقدانویریتیمدضعف 6
286/0 هاساختیرزدر یدولتلازم يگذاریهسرماعدم  7

 ------------- هافرصت
653/0 يامنطقهدر توسعه يگردشگرتوسعه یراتتاث 1
556/0 در منطقههایاتمالبودن یینپابه علت گذاريیهسرمابه یلتمابالا بودن  2
441/0 يگردشگرتوسعه یلهوسبه ییروستاتوسعه يبرافراهم آوردن بستر مناسب  3
664/0 یمحلرفاه ساکنان یشافزاو ییروبناویربناییزیساتتاسدرگذاريیهسرما 4
842/0 منطقهییروستادر مناطق یبوماشاعه و حفظ فرهنگ  5
734/0 يمرزبه نقاط یکینزدبا توجه به المللیینبيگردشگرفراهم آوردن جذب  6

 ------------- یدهاتهد
549/0 یعیطبویفرهنگ،یخیرتاآثاربهخسارتیجاداویطیمحیستزیدهايتهد 1
324/0 جامعهساختاردریدگرگونامکان  2
481/0 یهسرمایبومیتمالکبه علت عدم يگردشگرياقتصادنشت  3
493/0 يگردشگرمحصول یریتمدو یزيرعدم برنامه  4
362/0 يگردشگریتفعالاز ییهابخشدر یهسرمابرگشت کند  5
743/0 اورت منطقهدر مجیبرقیرهايمسوجود  6
521/0 نبودن عرضه محصولیامهمناسب و یابیبازارعدم  7
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1392بهار، 41ي شماره، دهمسیزیی، سال ایجغرافي فضای پژوهش-یعلمي فصلنامه16

چهارگانهيهامقولهیمختصاتو ارزش یوزننیانگیم: 6شمارهجدول

بوده و هاضعفمحورها به سمت یدگیکشجینتامبنا نیبر ادهدیمشینمامده را آبه دست جینتا9شکل شماره
ياریبسيهاضعفيگردشگریسنجامکان،یداخلنشان دهنده آن است که در مقوله مرتبط با منطقه و در ابعاد نیا

در منطقه مورد مطالعه يگردشگراجزا محصول گریدو هاساختریزدهنده عدم توسعه در واقع نشان نیادارد و 
.باشدیم

ي هاقوتبودن تیاهمیی نمودار نشان از حائز بالای دگیکشکه در نمودار مشخص است گونههمانبر آنعلاوه 
به دست آمده مورد توجه جینتادر شودیمی ناشی خارجکه از عوامل زینهافرصت. باشدیمموجود در منطقه 

که میباشیمحداکثر قوت و حداکثر ضعف تیوضعاهد ش،داشت که در منطقهانیبتوانیمیبه طور کل. باشدیم
قوت و نهیزمدر تیجذابي در رابطه با گردشگري هاتیقابلنشان دهنده بالا بودن نیااست که حداکثرنشان دهنده 

توانینمجینتابا توجه به دهایتهدنهیزموجود در نیا. با باشدیممنطقه ي ساختارتیوضعی از ناشحداکثر ضعف 
ی در رابطه با اساستا در وهله اول اقدام دیآیمرو لازم نیای را متوجه منطقه مورد مطالعه دانست. از چندانخطر 

.ردیپذي موجود در منطقه صورت هاضعفبرطرف کردن 

در منطقه مورد مطالعهMS-SWOTی مدل ابیرزاجینتانمودار : 9شماره شکل

ارزش بنچ ماركیدهاتهدهافرصتهاضعفهاقوتشرح

850/0545/0648/0496/0634/0یوزنیانگینم

یمختصاتارزش 
هاشاخص

216/0089/0-014/0138/0- -----------
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17ه یی در شهرستان پاوروستاي گردشگری محصول سنجامکان

يریگجهینت
در شهرستان پاوه نشان دهنده آن است که ییروستايگردشگرمحصول یسنجامکاننهیزمانجام شده در يهایبررس

توسعه يبراتیقابلنیبالاتريدارایاصليهامولفهانجام گرفته در مدل يهاسنجشخانقاه با توجه به يروستا
در هخانقايروستا. کندیمدییتابه دست آمده را جهینتزینیدانیمقاتیتحق. باشدیمییروستايرگردشگ

روستا از نیا. فاصله باشدیمدر منطقه ).بالاتیجمعبا يشهرنقطه کیبه عنوان (اوه مکان به شهر پنیترکینزد
حوزه نفوذ ،).31:1387، ییسقاو یماف(13تو از آنجا که بر اساس مدل راپربودهلومتریک2شهر پاوه در حدود 

شهر پاوه قرار دارد. يگردشگردر حوزه نفوذ خانقاهيروستا،باشدیملومتریک23/2شهر پاوه در حدود يگردشگر
یمحلبه عنوان مقصد گردشگران تواندیممحسوب شده و يشهرتفرجگاه برون کیروستا به عنوان نیارو نیااز 

کم اسیمقدر ییروستايگردشگرنوع کیشکل دهنده یبه طور کلفته محسوب گردد. که آخر هلاتیتعطدر 
.باشدیم

به عنوان ییروستايگردشگرنهیزمفوق را در يروستاسه توانیمانجام شده قاتیتحقبر اساس نیبنیادر 
یلاقییمکان کیويشهره به عنوان تفرجگاخرداسیمققرار داده که در مورد توجه اسیمقهدف در سه يروستاها

آخر هفته لاتیتعطدر اطرافيشهرهااز پوشش دهنده گردشگرانتواندیمو شدهمحسوب يشهرتیجمعيبرا
يگردشگرمحصول نوع کیبه عنوان کلاناسیمقبهار و تابستان باشد. در يگردشگردر فصول به خصوص

2مدت اقامتنیانگیمو یرسملاتیتعطرا درياطقهمنو یملگردشگران تواندیمکه شودیممحسوب ییروستا
هدف در يروستاسه يگردشگريتقاضایسنجتیقابلنشان دهنده 5شمارهجدول.ردیبرگدر،روز به بالا

.باشدیمشهرستان پاوه 
اسیمقو هاتیقابلبر اساس ییروستايگردشگريتقاضاسنجش : 6شمارهجدول

:گرددیممحاسبه یرزمدل بر اساس فرمول ینا-13

PR
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یمل يامنطقه یمحل روستا

+ + + خانقاه

- + + ریشمش

+ + - جیحج
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جذب نهیزممنطقه در نیايبالاتیقابلدر شهرستان پاوه نشان دهنده ییروستايگردشگریسنجامکانیبه طور کل
. آنچه ضعف باشدیمدر منطقه یقومیفرهنگو یعیطبيهاجاذبهیدگیتناز هم یناشامر نیاگردشگر دارد که 

و يامنطقهتوسعه يراهبردهااز یکیان به عنويگردشگرعدم توجه به دیگردمنطقه سبب نیار را ديگردشگر
عدم شناخت از دیباموارد نیااست. بر ياقتصادتیفعالنیادر يگذارهیسرمابستر اوردنینفراهم نیهمچن

نیاانیپااضافه کرد. در زینرا يگردشگرمناسب در بازار یابیبازارعدم نیهمچنمنطقه و يگردشگريهاتیقابل
اسیمقدر وهله اول و در یولشودینمعامل توسعه محسوب ییتنهاهرچند به يگردشگرنکته قابل ذکر است که 

ه رو توجه بنیامناطق مختلف کشور گردد. از نیبیملدرآمد عیتوزدر يزوریکاتالبه عنوان تواندیمیمل
ساکنان يبرادرآمد و اشتغال شیافزاو يگردشگرتوسعه يبراگام نخست دتوانیممنطقه نیادر یداخليگردشگر

باشد.یمحل
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