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ثبظاضیبثی اِىشطٚ٘یه ضٚؾشبیی، ػطضٝ ٔحهٛلار وكبٚضظی، نٙبیغ زؾشی ٚ ذسٔبر ٌطزقٍطی اظ ؾٛی ضٚؾشبییبٖ 

سهٕیٓ ضٚؾشبییبٖ ثٝ دصیطـ  ؾبظیٔسَحبضط،  ٞسف ٔغبِؼٝثبقس. ٔیٔبِه ثب اؾشفبزٜ اظ ؾبٔب٘ٝ اِىشطٚ٘یه ذطزٜ

-ٔسَزض اضسجبط ثب  ثٛزٜ اؾز.وكٛض  ؾطاؾطزض  ICTزاضای ٔطوع  ثٙسی ٔٙبعك ضٚؾشبییثبظاضیبثی اِىشطٚ٘یه ٚ ذٛقٝ

( اضائٝ GeoTPBضیعی قسٜ )ٚ ٔسَ جغطافیبیی ضفشبض ثط٘بٔٝ یبفزسٛؾؼٝ ضیعی قسٜ ٔسَ ضفشبض ثط٘بٔٝدػٚٞف، ؾبظی 

ایطاٖ لبثُ سجییٗ زض دصیطـ ثبظاضیبثی اِىشطٚ٘یه ضٚؾشبیی  ؾبذشبضٚ ز ،٘كبٖ زازٔسَ ٔؼبزِٝ ؾبذشبضی . ٘شبیج ٌطزیس

ایٗ زٚ ٔشغیط  ،سٙ، جبزٜ ٚ جٕؼیز وبضثط فٙبٚضی ٔٙبؾت ثبقوكٛضاٌط زض ٔٙبعمی اظ ضٚؾشبٞبی  ،اَٚ ؾبذشبضزض  .اؾز

 ؾبذشبضٚ  سٙضا لب٘غ ثٝ دصیطـ ثبظاضیبثی اِىشطٚ٘یه ٕ٘بی فطز ٔشغیطٞبی الشهبزی زیٍط ٘ظط ٌطفشٗثسٖٚ زض س ٙسٛا٘ ٔی

ٚ  ٔٙبؾتی زاضای الشهبزٕٞعٔبٖ لاظْ اؾز ضٚؾشبٞب وٝ زض ثركی زیٍط اظ ٘ٛاحی ضٚؾشبیی،  ثٛزایٗ ٘ىشٝ  ثیبٍ٘طزْٚ 

 ،ٔیبٍ٘یٗ -Kثٙسی بیج ذٛقٝ٘شعجك ٕٞچٙیٗ ٔحمك ٌطزز. ثبظاضیبثی اِىشطٚ٘یه ثبقٙس سب دصیطـ  ثباٍ٘یعٜؾبوٙبٖ 

 ٌطْ ؾبحّی ٘بحیٝ الّیٓضٚؾشبیی  ٔٙبعك ،زض ذٛقٝ اَٚ ٌطفشٙس.ذٛقٝ لطاض  5ٞبی ایطاٖ زض ٔٙبعك ضٚؾشبیی زض اؾشبٖ

یٗ آٔبزٌی ضا زض سطوٓ ضٚؾشبیی زض ٘بحیٝ الّیٕی ظاٌطؼ ٔٙبعكزاضای ثٟشطیٗ قطایظ ثٛز٘س ٚ زض ذٛقٝ دٙجٓ، 

 ثبظاضیبثی اِىشطٚ٘یه ضٚؾشبیی زاقشٙس.
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 هقذهِ

، ٚ افعایف اسهبَ ثٝ ایٙشط٘ز. ثب ٌصقز ظٔبٖ آغبظ قس 2000اظ اٚایُ زٞٝ ٞبی ٘ٛیٗ زض ضٚؾشبٞب اؾشفبزٜ اظ فٙبٚضی

ٖ ضٚؾشبیی بثٝ اعلاػبر ٚ ذسٔبر ثطای ؾبوٙ سطثیفٞبی اجشٕبػی، أىبٖ زؾشطؾی سّفٗ ٕٞطاٜ ٚ ضؾب٘ٝ افعاضٞبی٘طْ

ٔٛضز  ضٜشیٙفؼبٖ انّی ٕٞٛا ػٙٛاٖ ثٝثطضؾی ضفشبض دصیطـ ضٚؾشبییبٖ (. زض ایٗ ضاؾشب، FAO, 2019: 14) ٌطزیسفطاٞٓ 

 & Bruijnis et al., 2013:103; Kauppinen et al., 2012: 142; Poppenborg) سٛجٝ دػٚٞكٍطاٖ اظ غطة ز٘یب

Koellner, 2013: 422 )سب قطق (Liu et al., 2013: 1187; Read et al., 2013: 70; Li et al., 2013: 882 ) ٜثٛز

 اؾز. 

-ٞبی وكٛض ضا ثٝ ضٚؾشبٞبی آٖثؿیبضی اظ آثبزی، آغبظ قس 1383ؾبَ وٝ اظ ضٚؾشبیی  ICTزض ایطاٖ، سبؾیؽ ٔطاوع 

 ثبظاضیبثیٞبی سٛؾؼٝ ٔطسجظ ثب ثطای ثط٘بٔٝ ظٔیٙٝ ٔٙبؾجیٚ اسی، دؿشی ٚ ثب٘ىی سجسیُ ٕ٘ٛز لایٗ ثب أىب٘بر ٔربثط

اؾشفبزٜ اظ ، جٕؼیز ضٚؾشبییٚ حشی افعایف حفظ زض . یىی اظ ضاٞىبضٞبی علایی ایجبز ٌطزیساِىشطٚ٘یه ضٚؾشبیی 

زض ایٗ ضاؾشب، . ا٘ساظی ؾبٔب٘ٝ اِىشطٚ٘یه ثطای ػطضٝ ٔحهٛلار ٚ ذسٔبر ضٚؾشبیی اؾزٚ ضاٜ ICTٔطاوع  ظطفیز

ٔغبِؼبر  .ثبقسٔیزاضای إٞیز  ٔؿشؼسٞبی ضٚؾشبییبٖ ٚ قٙبؾبیی اؾشبٖاظ ؾٛی ثطضؾی ضفشبض دصیطـ فٙبٚضی 

 وبضثطز فٙبٚضی ضٚؾشبیی زض ٔٙبعك ٔرشّف ا٘جبْ قسٜ اؾز.ٚ  ICTٔشٙٛػی زض اضسجبط ضفشبضقٙبؾی ٔطسجظ ثب دصیطـ 

 :Khalili, 2008:51; Alavion & Alahyari, 2013: 400; Masouleh et al 2014) ٞبیی وٝ اظ قٕبَ وكٛضدػٚٞف

 :Lashgarara et al., 2012)، اظ غطة (Yazdanpanah et al, 2014:63; Zamani et al., 2014:306)سب جٙٛة ( 115

2034; Alibaygi et al., 2011: 1184; Arayesh, 2015: 542 )َغطةٚ قٕب(Bakhshizadeh et al, 2011:245; 

Mahmoudi et al., 2012: 179) قطقسب قطق ٚ جٙٛة (Kord et al., 2103: 14;  Dehghani & Shahdadi, 2018: 

411; Salari & Maroosi, 2018: 531 )ای اؾز وٝ أب ا٘سن ٔغبِؼٝ ؛ا٘سلطاض زازٜای سحز ثطضؾی نٛضر ٔٙغمٝٝضا ث

ایٗ لبثّیز ضا ثٙبثطایٗ، دػٚٞف حبضط  ؛یبٖ ؾطاؾط وكٛض ضا ٔغبِؼٝ ٕ٘بیسدیٕبیكی، ضفشبض دصیطـ ضٚؾشبی نٛضر ثٝ

 .وبض ضٚزٞبی ٘ٛیٗ زض جٛأغ ضٚؾشبیی ثٝٔطجغ زض حٛظٜ دصیطـ فٙبٚضی ػٙٛاٖ ثٝزاضز وٝ 

ذٛاٞس قس. اثشسا، سهٕیٓ ضٚؾشبییبٖ ثٝ دصیطـ ثبظاضیبثی اِىشطٚ٘یه ثب ٔسَ ثط ایٗ اؾبؼ، زٚ ٞسف انّی دیٍیطی 

ثٙسی ٔٙبعك ضٚؾشبیی ثب سٛجٝ ثٝ آٔبزٌی ٘ٛاحی زض ثبظاضیبثی قٛز ٚ ؾذؽ، ذٛقٝٔؼبزِٝ ؾبذشبضی سحّیُ ٔی

 ٌیطز.اِىشطٚ٘یه ا٘جبْ ٔی

 

 پیـیٌِ پظٍّؾ

ٔشحسٜ زض اضسجبط ثب دصیطـ زٞٝ دیف زض غطة ایبلارزض آٔطیىبی قٕبِی، زض یىی اظ ٘رؿشیٗ ٔغبِؼبسی وٝ زٚ 

ٞبی ضٚؾشبیی نٛضر ٌطفز، ایٗ ٘شبیج حبنُ قس وٝ قطوشی وٝ زاضای ٔعیز فٙبٚضی اعلاػبر جسیس زض سجبضر

زاضز.  ثبلاسطیٔٙبؾت ثبقس، دصیطـ  ٌیطی زضؾز(، ا٘ساظٜ ٚ دكشیجب٘یٚ سهٕیٓ ٘ؿجی )اضسجبعبر، ٔسیطیز ٞعیٙٝ

ٞب زض ثبظاض( ٔشغیطٞبی سبطیطٌصاض ثط وٙٙسٌبٖ ٚ ٔكشطیبٖ( ٚ فكبض ضلبثشی )ضلبثز قطوزی )سبٔیٗفكبض ذبضجٕٞچٙیٗ 
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وٙٙسٌبٖ ٚ حفظ ٔكشطیبٖ ثبیس اظ فٙبٚضی جسیس ثٟطٜ دصیطـ ثٛز٘س. زض فكبض ذبضجی، قطوز جٟز اضسجبط ثب سبٔیٗ

زٞٝ ثؼس ثب ػٙٛاٖ دصیطـ ایٙشط٘ز زض ای وٝ حسٚز یه زض ٔغبِؼٝ. (Premkumar & Roberts, 1999: 467-484)ثجطز 

٘مبط ضٚؾشبیی آٔطیىب )وٙشبوی( نٛضر ٌطفز، ٔغبِؼٝ جٛأغ ا٘ؿب٘ی زض دصیطـ ٔٛضز سٛجٝ لطاض ٌطفز. ثسیٗ 

اعلاػبسی زضثبضٜ ٔعایبی دٟٙبی ثب٘س ایٙشط٘ز زاقشٝ ثبقٙس، اثشسا ثبیس ٍ٘طـ ٔظجشی  وٝ ایٗنٛضر وٝ ضٚؾشبییبٖ لجُ اظ 

٘ؿجز ثٝ آٖ ٚ سٛا٘بیی وبضثطز ضا یبز ثٍیط٘س. ٔشغیطٞبیی وٝ سبطیط ٔؿشمیٓ ثط دصیطـ ایٙشط٘ز زاقشٙس قبُٔ سجطثٝ وبض ثب 

ا٘جبْ  مبریسحم(. LaRose et al., 2007: 359-373ایٙشط٘ز، ذٛزوبضآٔسی، ٘شبیج ٔٛضز ا٘شظبض ٚ یبزٌیطی فؼبَ ثٛز٘س )

ثٛزٖ ٚ ؾِٟٛز  سی٘كبٖ زاز وٝ ٔف٘یع دصیطـ فٙبٚضی وكبٚضظی زلیك اظ ؾٛی وكبٚضظاٖ زض اضسجبط ثب وب٘بزا زض قسٜ 

ٚ  فٙبٚضیاؾشفبزٜ اظ  ییسٛا٘ب ،فٙبٚضیوكبٚضظاٖ ثٝ  ُیسٕب ٗ،یزاضز. ػلاٜٚ ثط ا طـیثب دص یضاثغٝ ٔظجش ،فٙبٚضی اؾشفبزٜ

یىی اظ جسیسسطیٗ ٕٞچٙیٗ ٘شبیج . (Aubert et al., 2012: 510-520) ٌصاض ثٛزٜ اؾزطیسبط طـیآٔٛظـ ثط دص ؾغح

وٙس وٝ وكبٚضظاٖ ٌٛ٘ٝ ٌعاضـ ٔیٔغبِؼبر اضٚدب، ثب ػٙٛاٖ سٕبیُ وكبٚضظاٖ إِٓب٘ی ثٝ دصیطـ سجبضر اِىشطٚ٘یه ایٗ

لایٗ ثذیٛ٘س٘س ٚ زض ایٗ ظٔیٙٝ ٔٛفك زیٍط فطٚقٙسٌبٖ آٖسط ٔحهٛلار، لبزض ذٛاٞٙس ثٛز ثٝ جٕغ ثب اضائٝ لیٕز دبییٗ

زض  ٗیآ٘لا یبثیثبظاض هی یػٛأُ ٔٛطط ثطا ،ٚ آٔٛظـ ٗیآ٘لا سیوكبٚضظاٖ، سجبضة ذط ؿهیض یٞبٍ٘طـثبقٙس. 

 (.Fecke et al., 2018: 126-135) جبٔؼٝ ضٚؾشبیی ثٛز٘س

سب سبطیط  ضا ثطضؾی ٕ٘ٛز٘س ٗیچ ییسّفٗ ٕٞطاٜ زض ٔٙبعك ضٚؾشب وبضثطزٚ  طـیدصزض ٘یٕىطٜ قطلی، دػٚٞكٍطاٖ، 

 طـیزض دص قٙبذشی ضٚاٖػٛأُ  طیوٝ سبط زاز٘كبٖ  ٞببفشٝزض دصیطـ ٔكرم ٌطزز. ی قٙبذشی ضٚاٖػٛأُ ضفشبضی ٚ 

 ضفبٜٚ ؾغح  سطوٓؾبوٙبٖ ضٚؾشب زضآٔس ظیطا  ؛اؾزثٛزٜ ٔحسٚز  بضیثؿ ،یی ذطزٜ ٔبِهزض جبٔؼٝ ضٚؾشب ،یفٙبٚض

 فٙبٚضیٚ اؾشفبزٜ اظ  طـیسهٛضار ٚ احؿبؾبر زض دص طیسحز سبط سطوٓٚ قشٙس قٟط زاؾبوٙبٖ ٘ؿجز ثٝ  یسطٗییدب

فٙبٚضی  طـیدص یثب ٞسف ثطضؾ یدػٚٞكزٚ ؾبَ ثؼس، (. Wei & Zhang, 2008: 169-186) سطفشٌٙیلطاض ٔ سیجس

زض  "یاجشٕبػ طیسأط"وٝ  زاز٘كبٖ  ٞبیبفشٝنٛضر ٌطفز وٝ  ٗیچقٕبَ ٚ قطق  بٖییضٚؾشباظ ؾٛی  سّفٗ ٕٞطاٜ

ضا  سفبٚر دػٚٞكٍطاٖ،. ثٛز٘سسبطیطٌصاض اظ ػٛأُ  ،ٗیقطق چ ضٚؾشبٞبی زض "یذٛزوبضآٔس" ٚ چیٗقٕبَ  ضٚؾشبٞبی

 :Liu et al., 2010) زا٘ؿشٙس ٗیزض قطق چ ٔؿشمُضٚؾشبیی قٕبَ ٚ جبٔؼٝ ٘بقی اظ ؾٙشی ثٛزٖ جبٔؼٝ ضٚؾشبیی 

سب حسٚزی زض ٔٛضز دصیطـ فٙبٚضی ٔشفبٚر قس. ٘شبیج دصیطـ زِٚز  ٞبیبفشٝأب ثب ٌصقز ظٔبٖ،  ؛(2203-2212

 دصیطـزض  یٔظجش طیسبط ی٘فٛش اجشٕبػ ،ٖثٛز سیؾِٟٛز اؾشفبزٜ، ٔفاِىشطٚ٘یه زض ٘مبط ضٚؾشبیی چیٗ ٘كبٖ زاز 

 دصیطـ فٙبٚضی وٛز٘یع سبییس ٌطزیس.  ایٗ ٘شبیج زض زیٍط وكٛض آؾیبیی(. Liu et al., 2014: 432-442زاقشٙس ) فٙبٚضی

ٚ وٙشطَ ضفشبضی، سأطیط ٔظجز ٚ ٔؼٙبزاضی ثط ٞٙجبض شٞٙی وٝ ٍ٘طـ،  ثٝ ٘حٛی ثٛزؾجع زض ٔیبٖ ثط٘جىبضاٖ ٔبِعی 

دصیطـ سجبضر اِىشطٚ٘یه زض ٔیبٖ وكبٚضظاٖ زض ٞٙسٚؾشبٖ ٘یع، (. Adnan et al., 2018: 575-584)دصیطـ زاقشٙس 

دصیطـ فٙبٚضی ظٔب٘ی وبُٔ ذٛاٞس قس وٝ ٔشغیطٞبیی چٖٛ ظیطؾبذز، ازضان ٚ اػشٕبز وبضثطاٖ، ٔسَ ٘كبٖ زاز ٞٙسی 

ثٝ عٛض ذلانٝ  (.Jamaluddin, 2013: 140-149) أٙیز فٙبٚضی ٚ اعلاػبر ثرف وكبٚضظی ٘یع ٔس٘ظط لطاض ٌیطز

قطلی ز٘یب ٔكٟٛز ٚ طثی سٛاٖ ٌفز زض زٚ زٞٝ ٌصقشٝ، سفبٚر دصیطـ فٙبٚضی اظ ؾٛی ضٚؾشبییبٖ زض ٘یٕىطٜ غٔی
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 .اؾز بفشٝی وبٞف شبَیجیز قىبف ،ICTثٝ  یٚ زؾشطؾ بٖییضٚؾشب یاعلاػبر ٚ آٌبٞ یٌؿشطـ فٙبٚض ثبأب  ؛ثٛز

 ٌیطز.ٔس٘ظط لطاض ٔی سطثیفٕٞچٙیٗ سٛجٝ ثٝ ػبُٔ ا٘ؿب٘ی ٚ ٔشغیطٞبی ضفشبضی زض دصیطـ فٙبٚضی ضٚؾشبیی 
 

 ًظشي هباًي

 ضیعی قسٜ ضفشبض ثط٘بٔٝ ثیٙی ضفشبض دصیطـ فٙبٚضی اضائٝ وطزٜ اؾز، ٘ظطیٝثطای دیفٞبیی وٝ ٔسِی یىی اظ ٘ظطیٝ

قٛز. ثط ٔجٙبی ایٗ ٘ظطیٝ ضفشبض ثب ؾٝ ػبُٔ ثبٚضٞبی ضفشبض، ثبٚضٞبی انِٛی ٚ ثبٚضٞبی وٙشطِی ٞسایز ٔیثبقس. ٔی

 اظ احؿبؾبر( اؾز. ٌیطی ٘شیجٝ) "اضظیبثی ٘شبیج")احؿبؾبر ٔظجز یب ٔٙفی( ٚ  "ثبٚض"ػبُٔ ثبٚضٞبی ضفشبضی، قبُٔ 

 ٞب( )زٚؾشبٖ، ٕٞىبضاٖ، ذب٘ٛازٜ ٚ زیٍط ٌطٜٚ "ٞبی سبطیطٌصاضٌطٜٚ"ٚ  "اٍ٘یعٜ"ػبُٔ ثبٚضٞبی انِٛی، قبُٔ 

)أىب٘بر  "ٌطقطایظ سؿٟیُ")سٛا٘بیی زضٚ٘ی فطز( ٚ  "وبضایی فطزی"ثبقس ٚ زض ٟ٘بیز، زض ػبُٔ ثبٚضٞبی وٙشطِی، ٔی

اِرهٛل ٘ظطیٝ ٞبی ضٚا٘كٙبؾی )ػّیضٚیىطز ضفشبضی ثب ٘ظطیٝ (.Ajzen, 1991: 179-211قٛ٘س )ثیطٚ٘ی( ثطضؾی ٔی

ضٚؾشبیی وٝ ثب ضٚیىطز ضفشبضی  زض ٔغبِؼبرضیعی قسٜ( ٚاضز لّٕطٚ ػّْٛ جغطافیبیی ٚ ضٚؾشبیی ٌطزیس. ضفشبض ثط٘بٔٝ

 ,Burton)سضیعی قسٜ سٛؾؼٝ یبثضفشبض ثط٘بٌٔٝیطز، لاظْ اؾز جٟز سجییٗ ثٟشط ٔٛضٛع، ٔسَ ٔطثٛط ثٝ ٘ظطیٝ ا٘جبْ ٔی

-ٔسَٚ  قسٜ ثب ػبُٔ جغطافیبیی نٛضر ٌطفزضیعی زض دػٚٞف حبضط، سٛؾؼٝ ٔسَ ضفشبض ثط٘بٔٝ (.359-371 :2004

( زؾشطؾی، جٕؼیز، ٌطزقٍطی، وكبٚضظی، نٙبیغ زؾشی) ٔشغیطٞبی جغطافیبییثٝ ایٗ نٛضر ا٘جبْ قس وٝ  ؾبظی

ٔسَ دػٚٞف ثٙبْ ٔسَ جغطافیبیی سطسیت . ثسیٗ٘سٌصاض ثٛزضیعی قسٜ سبطیطَ ضفشبض ثط٘بٔٝظٔیٙٝ، ثط ٔسثٝ ػٙٛاٖ دؽ

ثٝ عٛض وُ، ٔسَ ٔؼبزِٝ (. 1ُ ٔؼطفی ٌطزیس وٝ یه ٔسَ ٔؼبزِٝ ؾبذشبضی اؾز )قى 3قسٜضیعیضفشبض ثط٘بٔٝ

جعیی اظ ٔسَ ٔؼبزِٝ سكىیُ قسٜ اؾز. ٔسَ ؾبذشبضی ٌیطی( )ٔسَ ؾبذشبضی ٚ ٔسَ ا٘ساظٜؾبذشبضی اظ زٚ ٔسَ 

ٜٛ ؾٙجف ٘ح ٌیطیٌصاض٘س ٚ ٔسَ ا٘ساظٜزٞس وٝ ٔشغیطٞب چٍٛ٘ٝ ثط یىسیٍط اطط ٔیؾبذشبضی اؾز وٝ ٘كبٖ ٔی

 (. ٔسGhasemi, 2013: 11َثبقس )قسٜ ٚ ذغب ٔیٔشكىُ اظ ؾٝ ٔشغیط دٟٙبٖ، ٔكبٞسٜٚ  وٙسٔشغیطٞب ضا ثیبٖ ٔی

 سكىیُ قسٜ اؾزقسٜ ٔشغیط ٔكبٞسٜ 41ٚ ٔشغیط دٟٙبٖ  9اؾز وٝ اظ  ٌیطیٔسَ ا٘ساظٜ 9دػٚٞف حبضط، زاضای 

ثط یىسیٍط ٚ ٔشغیط  یٔشغیطٞبی جغطافیبیوٝ اثشسا زض ٘ظط ٌطفشٝ قس  ٌٛ٘ٝایٗٔسَ ؾبذشبضی ٕٞچٙیٗ  .(1جسَٚ )

ثط ٔشغیطٞبی ضفشبضی ٔٛطط ثٛز٘س  یٔشغیطٞبی جغطافیبی)ٔحسٚزٜ سبطیط ضً٘ ؾجع(، ؾذؽ  ٌصاقشٙسٚاثؿشٝ سبطیط ٔی

)ٔحسٚزٜ سبطیط ضً٘ لطٔع( ٚ زض ٟ٘بیز ٔشغیطٞبی ضفشبضی ثط یىسیٍط ٚ ٔشغیط ٚاثؿشٝ سبطیط زاقشٙس )ٔحسٚزٜ سبطیط ثب 

ضً٘ آثی(. ثطای ایٗ ٔسَ، ٞكز فطضیٝ سؼطیف قس. ؾٝ فطضیٝ ٔطثٛط ثٝ ٔسَ ضفشبضی وٝ ٔجٙبی ٘ظطی آٖ ثط اؾبؼ 

 ( ثٝ ٔسَ جغطافیبیی اذشهبل زاقشٙس. فطضیبر4ٚ دٙج فطضیٝ )فطضیبر اوشكبفی یٗ ثٛزدیكٚ ٔغبِؼبر  TPBٔسَ 

 (.APA, 2020: 116قٛ٘س )ٞبی حبنُ اظ دػٚٞف سسٚیٗ ٔیاوشكبفی سٛؾظ زازٜ

 

 

                                                           
3- Geographic Model of Planned Behavior (GeoTPB)  

4- Exploratory hypotheses 
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  هفَْهي تحقیق هذلدس  گیشياًذاصُ ّايهذل -1جذٍل 
Table 1- Measurement models in conceptual model of research 

 

 هؼشف هتغیش آؿکاس هتغیش پٌْاى گیشياًذاصُ هذل

 ٍ٘طـ ٚ اضظیبثی ضٚؾشبییبٖ اظ اططار ثبظاضیبثی اِىشطٚ٘یه ضٚؾشبیی 8 ثبٚضٞبی ضفشبضی 1

 ثبظاضیبثی اِىشطٚ٘یه ٚ سبطیطدصیطی اظ اعطافیبٖ یطیوبضٌ ثٝاٍ٘یعٜ  6 ثبٚضٞبی انِٛی 2

 أىب٘بر ثیطٚ٘ی ضٚؾشب )ِجؿشیه(ٟٔبضر فطزی ضٚؾشبییبٖ ٚ  6 ثبٚضٞبی وٙشطِی 3

 ICTفبنّٝ ٚ جبزٜ اضسجبعی ضٚؾشب ثٝ قٟط ٚ فبنّٝ سب اِٚیٗ ٔطوع  3 زؾشطؾی 4

 ٔٙعَ زضآٔس ٌطزقٍطی، جصاثیز ٔٙغمٝ ٚ دشب٘ؿیُ اجبضٜ ایٙشط٘شی 3 ٌطزقٍطی 5

 هٛلار ٚ دشب٘ؿیُ فطٚـ ایٙشط٘شیـبٚضظی، سٙٛع ٔحـزضآٔس وك 3 وكبٚضظی 6

 شط٘شی سِٛیسارـ، سٙٛع ٚ دشب٘ؿیُ فطٚـ ایٙزؾشی یغنٙبزضآٔس  3 زؾشی یغنٙب 7

 بثطاسی ٚ ثب٘ىیـبٚضی دؿشی ٔرـدشب٘ؿیُ جٕؼیشی زض وبضثطز فٙ 5 جٕؼیز ضٚؾشبیی 8

 زض ؾبٔب٘ٝ ثبظاضیبثی اِىشطٚ٘یه یسٚفطٚـذطسهٕیٓ ضٚؾشبییبٖ زض  4 سهٕیٓ ثٝ دصیطـ 9

                 

 

 ٍ هتغیشّاي آؿکاس ٍ پٌْاى یشيگ اًذاصُ: هذل هفَْهي تحقیق با ًوایؾ هذل ػاختاسي، هذل 1ؿکل  

Figure 1: A conceptual model of research by representing structural model, measurement model, and latent and visible variables 
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 قٛ٘س:ٔشغیط شوط ٔیٚ فطضیبر ٔطثٛط ثٝ ٞط زض ازأٝ، ٔشغیطٞب 

6ٚ اضظیبثی ٘شبیج 5ثبٚضٞبی ضفشبضی، قبُٔ ثبٚض ثبٚضٞبی ضفشبضی:*
ٔغبِؼبر ثؿیبضی  .(Ajzen, 1991: 179)اؾز  

 Borges et) ٕٞجؿشٍی ٔظجشی ثیٗ ثبٚضٞبی ضفشبضی ٚ دصیطـ فٙبٚضی زض جبٔؼٝ ضٚؾشبیی ٚجٛز زاضز ا٘س وٝسبییس وطزٜ

al., 2017: 193; Zeweld et al., 2017: 71; Senger et al., 2017: 32; Adnan et al., 2018: 575; Hyland et al., 

2018: 562; Wang et al., 2019: 15).  ثبٚض زض ثبظاضیبثی اِىشطٚ٘یه ضٚؾشبیی، ثٝ ٔفْٟٛ ٍ٘طـ ثٝ سبطیطار ثبظاضیبثی

ثس فطز ضٚؾشبیی اؾز. ایٗ وٝ اٚ  ٞبی ذٛة یباضظیبثی اِىشطٚ٘یه ثط زضآٔس، اقشغبَ اؾز. ٕٞچٙیٗ اضظیبثی ثٝ ٔفْٟٛ

لایٗ ذب٘ٝ چٝ اضظیبثی زاضز. آیب سجبضر لایٗ ٔحهٛلار ٚ اجبضٜ آٖزض ٔٛضز سبطیط ثبظاضیبثی اِىشطٚ٘یه ثط فطٚـ آٖ

ثب سٛجٝ  (.Alavion et al., 2017: 1-15زا٘س؟ ٚ دصیطـ ٚی چٍٛ٘ٝ ذٛاٞس ثٛز )آ٘لایٗ ضا ٔٙبؾت ضٚؾشبی ذٛز ٔی

ثبٚضٞبی ضفشبضی، ثط سهٕیٓ ضٚؾشبییبٖ ثٝ دصیطـ ثبظاضیبثی اِىشطٚ٘یه ": شوط قسٜ، ایٗ فطضیٝ ٔغطح ٌطزیس ثٝ ٔغبِت

 ."ٌصاضزسبطیط ٔی

8ٞبی سبطیطٌصاضٌطٜٚ ٚ 7ثبٚضٞبی انِٛی، قبُٔ اٍ٘یعٜ :ثبٚضٞبی انِٛی*
 ٞب ثیبٍ٘ط ایٗ ٞؿشٙس وٝثبقس. دػٚٞفٔی 

 ;Borges et al., 2017: 193) دصیطـ فٙبٚضی زض جبٔؼٝ ضٚؾشبیی ٚجٛز زاضزاضسجبط ٔؼٙبزاضی ثیٗ ثبٚضٞبی انِٛی ٚ 

Zeweld et al., 2017: 71; Senger et al., 2017: 32; Adnan et al., 2018: 575; Hyland et al., 2018; Wang et 

al., 2019: 15) . لایٗ ٔحهٛلار فطٚـ آٖاٍ٘یعٜ زض ثبظاضیبثی اِىشطٚ٘یه ثٝ ایٗ ٔفْٟٛ اؾز وٝ ضٚؾشبییبٖ زض ٔٛضز

ٞبیی اقبضٜ زاضز وٝ ثط ضفشبض ٞبی سبطیطٌصاض ثٝ افطاز یب ؾبظٔبٖلایٗ ٔٙبظَ چٝ ٔیعاٖ اٍ٘یعٜ زاض٘س. ٌطٜٚیب اجبضٜ آٖ

زیٍط لایٗ ا٘جبْ زٞٙس چٝ سبطیطی ثط آٖ یسٚفطٚـذطٖ ٔحّی بوٝ اٌط زض ضٚؾشب، ؾبوٙضٚؾشبییبٖ ٔٛطط اؾز. ایٗ

زیجیشبِی، ثط دصیطـ ضٚؾشبییبٖ چٍٛ٘ٝ اؾز  ییب سبطیط ؾیبؾز زِٚشی زض ضٚؾشبذٛاٞس زاقز ٚ  ضٚؾشبییبٖ

(Alavion et al., 2017:1-15) ثبٚضٞبی انِٛی ثط سهٕیٓ ضٚؾشبییبٖ " :، زض ایٗ اضسجبط ایٗ فطضیٝ ٔغطح قسثٙبثطایٗ؛

 ."ٌصاضزثٝ دصیطـ ثبظاضیبثی اِىشطٚ٘یه سبطیط ٔی

ثبقس. ٔمبلار ٔشؼسزی ثیبٍ٘ط ایٗ ٔی 10ٌطٚ قطایظ سؿٟیُ 9ثبٚضٞبی وٙشطِی، قبُٔ وبضایی فطزی :ثبٚضٞبی وٙشطِی*

 Borges et al., 2017: 193; Zeweld et)ی ضٚؾشبیی اضسجبط ٔؼٙبزاضی زاض٘سضوٝ ثبٚضٞبی وٙشطِی ٚ دصیطـ فٙبٚ ثٛزٜ

al., 2017:71; Senger et al., 2017: 32; Adnan et al., 2018: 575; Hyland et al., 2018: 562; Wang et al., 

لایٗ اقبضٜ ٞب زض ذطیس ٚ فطٚـ آٖوبضایی فطزی ثٝ ٟٔبضر ضٚؾشبییبٖ زض وبضثطز فٙبٚضی ٚ سجطثیبر آٖ .(15 :2019

ٌط زض ثبظاضیبثی اِىشطٚ٘یه ثٝ ایٗ ٔفْٟٛ اؾز وٝ أىب٘بسی وٝ زِٚز زض ضٚؾشبٞب سٛؾؼٝ زازٜ زاضز. قطایظ سؿٟیُ

أىب٘بر زیجیشبِی ثب دصیطـ فٙبٚضی -ٚ زض ٔجٕٛع، اضسجبط ٟٔبضر فطزی ثبقسٚ ٔربثطاسی( چٍٛ٘ٝ ٔی اؾز )ثب٘ىی

ثبٚضٞبی وٙشطِی ثط " :ٌطزیس اضائٝثسیٗ نٛضر  ٝیفطض ،ضاثغٝ ٗیا زض (.Alavion et al., 2017: 1-15)ثبقس چٍٛ٘ٝ ٔی

 ."ٌصاضزسهٕیٓ ضٚؾشبییبٖ ثٝ دصیطـ ثبظاضیبثی اِىشطٚ٘یه سبطیط ٔی

                                                           
5- Belief 

6- Evaluation Of The Outcomes 
7- Motivation 
8- Specific Referents 
9- Self-Efficacy 
10- Facilitating Conditions 
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-زٞس، ثٟجٛز زؾشطؾی ثٝ جبزٜ ثبػض افعایف ثٟطٜ٘شبیج ٔغبِؼبر زض ٔٙبعك ضٚؾشبیی ٘كبٖ ٔی :زؾشطؾی ضٚؾشبیی*

ٌٛ٘ٝ ثیبٖ زاقشٙس دػٚٞكٍطاٖ زض اٍّ٘ؿشبٖ ایٗ ٚضی وكبٚضظی ٚ ضٚؾشبیی ٔٛطط اؾز.ٌطزز ٚ زض دصیطـ فٙبٚضی ٔی

ٚضی زض الشهبز ضٚؾشب ثٛزٜ اؾز ٚ ضاثغٝ ٔظجشی ثیٗ ثٟطٜسطیٗ فبوشٛضٞبی سبطیطٌصاض وٝ زؾشطؾی ضٚؾشبیی یىی اظ ٟٔٓ

زض آؾیب، ٘شبیج ٘كبٖ زازٜ اؾز وٝ  (.(Agarwal et al., 2009: 309-312 ای ٚجٛز زاقشٝ اؾزظیطؾبذز جبزٜٚ 

-Aggarwal, 2018: 375) زؾشطؾی ٔٙبؾت ثٝ ثبظاض، ثبػض دصیطـ فٙبٚضی وكبٚضظی اظ ؾٛی ضٚؾشبییبٖ زض ٞٙس

٘شبیج ثٝ ػٙٛاٖ ٕ٘ٛ٘ٝ، قٛز. (. ایٗ ٘شبیج زض آفطیمب ٘یع زیسٜ ٔیQin et al., 2016: 1-16) سٜ اؾزٚ چیٗ ق( 395

اؾز اوظط ؾبوٙبٖ ضٚؾشبیی ثٛزٜ دػٚٞكی زض ٘یجطیٝ وٝ ٔطاوع ذسٔبر ایٙشط٘ز ضٚؾشبیی ضا ثطضؾی ٕ٘ٛز، حبوی اظ آٖ 

ٚ ٘عزیىی ثٝ ٔطوع ذسٔبر  قشٙسٞبی عٛلا٘ی زاوطزٖ ٔؿبفزثطای زؾشطؾی ثٝ ذسٔبر سّفٙی ٚ ایٙشط٘شی، ٘یبظ ثٝ عی

-زض چٙس زٞٝ اذیط، ضاٜ .(Samuel & Ayeni, 2019: 121-129سطغیت قٛ٘س ) ICT وبضثطزٖ ثٝ بثبػض قس وٝ ؾبوٙ

زٞس ضٚؾشبییبٖ زؾشطؾی ٔٙبؾجی ثٝ قٟط ٚ ثبظاضٞبی ٔحّی ا٘س ٚ قٛاٞس ٘كبٖ ٔیٞبی ضٚؾشبیی ایطاٖ، سٛؾؼٝ یبفشٝ

زض دصیطـ ٚ وبضثطز ذسٔبر زیجیشبَ  وٝضٚؾشبیی احساص ٌطزیس  ICTٜ اظ چٙیٗ ظطفیشی، ٔطاوع زاض٘س. ثب اؾشفبز

زؾشطؾی ضٚؾشبیی ثط سهٕیٓ ضٚؾشبییبٖ ثٝ "ثط ایٗ اؾبؼ، فطضیٝ ایٗ ٌٛ٘ٝ ٔغطح قس: . ٘ساططٌصاض ثٛزضٚؾشبیی 

 ."ٌصاضزدصیطـ ثبظاضیبثی اِىشطٚ٘یه سبطیط ٔی

زض ؾطاؾط اضٚدب، ٌطزقٍطی ثرف ٟٕٔی ضا زض ثؿیبضی اظ الشهبزٞبی ضٚؾشبیی زاضز.  :ٌطزقٍطی ضٚؾشبیی*

وٙس وٝ سؼبُٔ زض ٌطزقٍطی زیجیشبَ زاقشٝ ثبقٙس. ایٗ ثٝ ٞبی ٌطزقٍطی دیكٟٙبز ٔیوٕیؿیٖٛ اضٚدبیی ثٝ قطوز

ُ زض ٌطزقٍطی ٔفْٟٛ دكشیجب٘ی زیجیشبَ اظ ٌطزقٍط اؾز وٝ ثبیس اظ اثشسا سب ا٘شٟبی ؾفط نٛضر ٌیطز. سؼبٔ

قٛز وٝ اسهبَ ایٙشط٘شی ٚ ٟٔبضر ٚجٛز زاقشٝ ثبقس. سحمیمی وٝ زض قٕبَ اؾىبسّٙس زض نٛضسی ٔحمك ٔی 11زیجیشبَ

نٛضر ٌطفز ٘كبٖ زاز اسهبَ ایٙشط٘شی ثب دٟٙبی ثب٘س ثطای ثبظاضیبثی اِىشطٚ٘یه ٌطزقٍطی زض ٔٙبعك جغطافیبیی 

ٖ ضٚؾشب ٘یع ثبیس ٔٛضز ب(. اظ ؾٛی زیٍط ؾبوPhilip & Williams, 2019: 306-318ٙاؾز )ثٛزٜ ضطٚضی  زٚضزؾز

ٔطثٛط ثٝ اضٚدبی قطلی ٔٛضز ٔغبِؼٝ لطاض ٌطفز.  12سٛجٝ لطاض ٌیط٘س. ایٗ ٔٛضٛع، زض دطٚغٜ ثبظاضیبثی سٛض ضٚؾشبیی

ثبیس زض  ٖ ٘ؿجز ثٝ ٌطزقٍطی ضٚؾشبیی ٘كبٖ زاز ضٚؾشبییبٖبثطضؾی ٍ٘طـ ؾبوٙ( Istria) ٔٙغمٝ ایؿشطیب ثطای ٔظبَ، زض

ضیعی ٌطزقٍطی، ٔكبضوز ٔحّی زاقشٝ ثبقٙس سب ثبظاضیبثی ٌطزقٍطی ثٝ اٞساف الشهبزی ٔٙبؾت ثطؾس ظٔیٙٝ ثط٘بٔٝ

Bitsani & Kavoura, 2014: 362-369)وٝ ثٝ عٛض  13ؾبیز ضٚؾشبی ثطسطٚة (. ایٗ ٔٛضٛع، زض اؾذب٘یب، زض اضسجبط ثب

ؾبیشی ٚ یب زض ِٔٛساٚی، زض اضسجبط ثب ٚة (Nieto et al., 2014: 115-123)دطزاظز ٌؿشطزٜ ثٝ ٌطزقٍطی ضٚؾشبیی ٔی

ای ٘یع سجطثٝ قسٜ اؾز. زض آؾیب، ٘شبیج ٔغبِؼٝ( Cosciug et al., 2017: 237-245) 14جبٔغ ثٙبْ ٌطزقٍطی ِٔٛساٚی

وٝ ٌطزقٍطی ضٚؾشبیی ٘ٛػی نٙؼز ثبظاض ٔحٛضزض چیٗ  ٕ٘ٛزوٝ زض ٔٛضز ٌطزقٍطی ضٚؾشبیی چیٗ ا٘جبْ قس سبییس 

اؾز ٚ ضٚ٘ك ٌطزقٍطی ضٚؾشبیی ػٕسسب ثٝ زض زؾشطؼ ثٛزٖ ثبظاض ٌطزقٍطی ضٚؾشبیی ثؿشٍی زاضز. ٘ىشٝ ٔٛضز 

                                                           
11- Engagement in digital 

12- Rural Tour Marketing 

13- www.toprural.com 

14- www.moldova-tourism.md 
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زٞٙسٌبٖ، ثبیس ثٝ ٘مف سٛجٝ دػٚٞكٍطاٖ ایٗ ثٛزٜ وٝ زض سٛؾؼٝ ٌطزقٍطی، ػلاٜٚ ثط ٘مف ٌطزقٍطاٖ ٚ سٛؾؼٝ

(. زض ایطاٖ، ٌطزقٍطی Shen et al., 2019: 98-106ٙٛاٖ ٕ٘بز فطٍٞٙی( ٘یع سٛجٝ زاقز )وكبٚضظاٖ ٔحّی )ثٝ ػ

ٚضٚز  ٔٛضزٞبیی ٘یع زض ایٗ ظٔیٙٝ ٚجٛز زاضز. زض حبٞب ٚ اؾشبضسؾبیز. ٚةثبقسٔیضٚؾشبیی زض حبَ سٛؾؼٝ 

زضن ایٗ حبئع إٞیز اؾز ٚ زضآٔس  ، دشب٘ؿیُ ٌطزقٍطی ٔٙغمٝ ٚ سبطیط آٖ ثطلایٗثٝ ثبظاض ٌطزقٍطی آٖ بٖضٚؾشبیی

ٌطزقٍطی "سٛاٖ ایٗ فطضیٝ ضا ٔغطح ٕ٘ٛز: ثٙبثطایٗ ٔی؛ سهٕیٓ ؾبوٙبٖ زض دصیطـ ٔٛطط ذٛاٞس ثٛز زضٔغّت 

 ."ٌصاضزضٚؾشبیی ثط سهٕیٓ ضٚؾشبییبٖ ثٝ دصیطـ ثبظاضیبثی اِىشطٚ٘یه سبطیط ٔی

ٔغبِٝ  قٛز. ٘شبیج چٙسیٗالشهبز ذب٘ٛاض ضٚؾشبیی زض جٛأغ ذطزٜ ٔبِه، اغّت اظ وكبٚضظی سبٔیٗ ٔی :وكبٚضظی *

. ثطای ٔظبَ دػٚٞف نٛضر ٌطفشٝ زض ثبقسٔیالشهبز ذب٘ٛازٜ ضٚؾشبیی زض دصیطـ سبطیطٌصاض  زض ٞٙسٚؾشبٖ ٘كبٖ زاز

 & Ali) یطـ فٙبٚضی وبٔلا ٔٛطط ثٛزٜ اؾز، زض ٍ٘طـ ٚ دصقبٖالشهبز ثیبٖ زاقزٔٛضز وكبٚضظاٖ وبضثط ایچٛدبَ 

Kumar, 2011: 149-159 .) لسضر الشهبزی وكبٚضظاٖ، ای زض زیٍط ٔٙغمٝ ٞٙس ٘یع ثیبٍ٘ط ایٗ ثٛز وٝ ٔغبِؼٌٝعاضـ

وٝ ثیٗ  ٌطزیسطیٝ ٘یع سبییس ایٗ ٘شیجٝ زض ٘یج (.Aklin et al., 2018: 35-46ٔطسجظ اؾز )٘ٛیٗ دصیطـ فٙبٚضی  ثب

دصیطـ فٙبٚضی ثٝ وبٞف فمط ثٝ ٘حٛی وٝ اضسمبء الشهبز ذب٘ٛاض ضٚؾشبیی ٚ دصیطـ فٙبٚضی اضسجبط ٔظجشی ٚجٛز زاضز. 

وٝ ٔبِىیز ٚ  ثٛزٜ(. زض ثٍٙلازـ، قٛاٞس ثیبٍ٘ط ایٗ Wossen, 2019: 392-407وٕه وطزٜ ثٛز )زض آٖ جبٔؼٝ 

-Tonny et al., 2019: 226) ٝ ثٛزقبٖ سبطیط ٌصاقشثبظاضیبثیٌیطی ، ثط سهٕیٓ ICTلسضر الشهبزی وكبٚضظاٖ وبضثط 

ضٚیىطز ٚظاضر  زضنس وؿت ٚ وبضٞبی وكٛض اؾز. 30. زض ایطاٖ، ؾٟٓ سجبضر ثرف وكبٚضظی، ثیف اظ (231

ثرف ذهٛنی  . اظ ؾٛی زیٍط،ثبقسٔی 15وكبٚضظی زض ایٗ ظٔیٙٝ حطوز اظ وكبٚضظی ؾٙشی ثٝ وكبٚضظی سجبضی

ٞب زض ٔٙبعك جغطافیبیی حب. ٔٛفمیز اؾشبضسٞبی وكبٚضظی فؼبِیز زاض٘سحبا٘ساضی اؾشبضسثب ضاٜ٘یع ثٝ عٛض ٔؿشمُ 

وٙس ٚ زض دصیطـ فٙبٚضی ٔٛطط لایٗ وٕه ٔیٌیطز ثٝ ٌؿشطـ سجبضر آٖٔرشّف وٝ زض ٔحسٚزٜ ٔحّی نٛضر ٔی

دصیطـ ثبظاضیبثی اِىشطٚ٘یه وكبٚضظی ثط سهٕیٓ ضٚؾشبییبٖ ثٝ " :ٌطزیسغطح ٔایٗ فطضیٝ ثب ایٗ سٛضیحبر، اؾز. 

 ."ٌصاضزسبطیط ٔی

ٔغبِؼبر دػٚٞكٍطاٖ زض ثرف نٙبیغ زؾشی ضٚؾشبیی ثیبٍ٘ط ایٗ اؾز وٝ زض ػهط  :نٙبیغ زؾشی ضٚؾشبیی*

زض زٚ  اؾز. ایٗ ٔٛضٛع ٕ٘ٛزٜٚیػٜ ثطای ظ٘بٖ ضٚؾشبیی( وٕه ٟٕٔی ٝزیجیشبَ، نٙبیغ زؾشی ثٝ سٛإ٘ٙسؾبظی )ث

، زض 2005ضٚؾشبیی ٞؿشٙس، سبییس قسٜ اؾز. ثطای ٔظبَ زض ؾبَ ثعضي وكٛض آؾیبیی )چیٗ ٚ ٞٙس( وٝ زاضای جٛأغ 

ٔٛؾؿٝ  17ا٘ساظی ٌطزیس ٚ یب زض قٟط دٛ٘بؾبظ ظ٘بٖ، ضاٜؾبیشی ثطای فطٚـ نٙبیغ زؾشی زؾزٚة 16ایبِز سبٔیُ ٘بزٚ

SMIL
 ,Mishra)وٙس ؾبظ ظ٘بٖ وٕه ٔیفطٚـ ٔحهٛلار زؾزسبؾیؽ ٌطزیس وٝ ثٝ ثبظاضیبثی نٙبیغ زؾشی ٚ  18

ر اِىشطٚ٘یه ضا ( ظٔیٙٝ حضٛض ظ٘بٖ زض سجبضTaobaoؾبیز فطٚـ ایٙشط٘شی )(. زض چیٗ، ثعضٌشطیٗ ٚة38-41 :2019

 & Yu)حضٛض ظ٘بٖ زض سجبضر اِىشطٚ٘یه چیٗ اؾز زاض زض ثرف ضٚؾشبیی ؾٕجُظ٘بٖ غطفٝ ٚ ٌؿشطـ فطاٞٓ آٚضزٜ

                                                           
15- Agribusiness 

16- Tamil Nadu 

17- Pune 

18- Savitri Marketing Institution for Ladies Empowerment 
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Cui, 2019: 418-438.) ای نٛضر ٌطفز وٝ وٝ زض سِٛیس نٙبیغ زؾشی دیكطٚ اؾز، ٔغبِؼٝ ٔبِعی 19زض ایبِز نجبح

ضیعی أٛض ٔطثٛط ثٝ سٛإ٘ٙسؾبظی ظ٘بٖ ٘كبٖ زاز ظ٘بٖ وبضآفطیٗ زض نٙبیغ زؾشی، لسضر ٔسیطیز ٔٙبؾجی زض ثط٘بٔٝ

GESPSؾبظی دطٚغٜ زِٚشی ثٙبْ ایٗ ٘شبیج حبنُ دیبزٜ زاض٘س.
(. (Topimin & Buncha, 2019: 66-75 ثٛزٜ اؾز 20

قٛز. ایٗ نٙبیغ زؾشی ضٚؾشبیی ٔطثٛط ثٝ لبِی ٚ ٌّیٓ اؾز وٝ اغّت سٛؾظ ظ٘بٖ ثبفشٝ ٔی ثرف اػظٓزض ایطاٖ، 

ػّی  لایٗ زض اضسمبء الشهبز ٔحّی ٟٔٓ ذٛاٞس ثٛز.نٛضر آٖٝنٙؼز، ٘مف ٟٕٔی زض وبضآفطیٙی زاضز وٝ ػطضٝ آٖ ث

زض ایٗ ضاؾشب، فطضیٝ ثٝ ایٗ اِرهٛل زض ٘ٛاحی ضٚؾشبیی وٝ زض وكبٚضظی ثب ٔحسٚزیز ٞبیی ضٚثطٚ ٞؿشٙس. 

 ."ٌصاضزنٙبیغ زؾشی ضٚؾشبیی ثط سهٕیٓ ضٚؾشبییبٖ ثٝ دصیطـ ثبظاضیبثی اِىشطٚ٘یه سبطیط ٔی" :قسنٛضر ٔغطح 

ز ی وبضثط فٙبٚضی ضٚ ثٝ افعایف اؾزض ؾطاؾط جٟبٖ، جٕؼیز ضٚؾشبی )جٕؼیز وبضثط فٙبٚضی(: جٕؼیز ضٚؾشبیی*

نٛضر ذبل ثطای ضٚؾشبییبٖ ٟٔٓ اؾز. اوظطیز یه ٔیّیبضز ٝثبقس وٝ ثٞب، سّفٗ ٕٞطاٜ ٔیاظ جّٕٝ ایٗ فٙبٚضی

وبضثط زٞس اظ ٘ظط جٕؼیز ٔكشطن ثؼسی سّفٗ ٕٞطاٜ، احشٕبلا اظ ٘ٛاحی ضٚؾشبیی ٚ فمیط٘كیٗ ثبقٙس. قٛاٞس ٘كبٖ ٔی

، یىی اظ قف ِٛاظْ ضایب٘ٝفٙبٚضی، قىبف زیجیشبَ ثیٗ قٟط ٚ ضٚؾشب زض حبَ وٓ قسٖ اؾز. ثطای ٔظبَ، زض چیٗ، 

 :Li et al., 2019) ، ٘فٛش آٖ زض ذب٘ٛاض ضٚؾشبیی ٔب٘ٙس ذب٘ٛاض قٟطی ذٛاٞس ثٛز2050ثطلی دطوبضثطز اؾز وٝ سب ؾبَ 

ضٚز ا٘س ضٚ ثٝ افعایف اؾز ٚ ا٘شظبض ٔیلایٗ زؾز یبفشٝذسٔبر آٖ. زض ٞٙسٚؾشبٖ، سؼساز ضٚؾشبییبٖ وٝ ثٝ (293-306

 زضنس 90ثبلای (. ٘طخ ٘فٛش سّفٗ ٕٞطاٜ زض ایطاٖ Mahajan, 2019: 37-43ثب قٟط٘كیٙبٖ ثطاثط قٛ٘س ) 2020سب ؾبَ 

ب قطوز . ٔطاوع ذطیس آ٘لایٗ ٕٞىبضی ٘عزیىی ثٕ٘بیسٔیسٛؾؼٝ سجبضر اِىشطٚ٘یه فطاٞٓ ضا ثطای ظٔیٙٝ  وٝ اؾز

ٞبی ذٛز ثیفعایس. زض ؾطٚیؿی ثٙبْ ٞبی ٘ٛیٗ ثٝ فؼبِیزوٙس سب ثب ثٝ فٙبٚضیدؿز زاض٘س. ایٗ قطوز سلاـ ٔی

ایٗ  .زٜ ٚ اظ آذطیٗ ٚضؼیز آٌبٞی یبثٙسسٛا٘ٙس ٔطؾٛلار ضا ضزیبثی وطضٍٞیطی ٔطؾٛلار، فطؾشٙسٜ ٚ ٌیط٘سٜ ٔی

زٚ زٞٝ اذیط، ضٚؾشبییبٖ، اظ دیط سب جٛاٖ، ػلاٜٚ ثط ذسٔبر ثبقس. زض ٘یع ٔٛضز اؾشفبزٜ ٔی ذسٔز دؿشی زض ضٚؾشبٞب

ٕ٘بیٙس. اثعاض اضسجبعی اغّت ضٚؾشبییبٖ، سّفٗ ٕٞطاٜ دؿشی، اظ ذسٔبر ثب٘ىساضی اِىشطٚ٘یه ٚ ٔربثطاسی ٘یع اؾشفبزٜ ٔی

یٛؾشٗ ثٝ اظ ٌصقشٝ، آٔبزٜ د ثیف سطٞبی اجشٕبػی ٘یع زؾشطؾی زاض٘س ٚ ضٚؾشبٞب اؾز ٚ اِجشٝ، ثٝ ایٕیُ ٚ قجىٝ

جٕؼیز وبضثط فٙبٚضی ثط سهٕیٓ ضٚؾشبییبٖ ثٝ دصیطـ " س:قفطضیٝ شیُ ٔغطح  ،ثط ایٗ اؾبؼ لایٗ ٞؿشٙس.سجبضر آٖ

 ."ٌصاضزثبظاضیبثی اِىشطٚ٘یه سبطیط ٔی
 

 

 

 ٔغبِؼٝ ٔٛضزٔحسٚزٜ 

ٞبی اؾشبٖ سٕبٔی زض(، 2)قىُ زٞؿشبٖ  793 اظ، (ضٚؾشبیی ICT)ٔجٟع ثٝ زفبسط  ضٚؾشبی ٔٛضز ٔغبِؼٝ 1000ثبِغ ثط 

 زاقشٙس.ذب٘ٛاض  100جٕؼیز ثیف اظ ، زضنس 90وٝ ثبلای  دطاوٙسٜ ثٛز٘س ،(2جسَٚ ) وكٛض

 

 

 

                                                           
19- Sabah 

20- Government entrepreneurial support programs 
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 تؼذاد دّؼتاى ٍ سٍػتاي هَسد هطالؼِ بِ تفکیک اػتاى -2جذٍل 
Table 2- Number of studied rural districts and villages by province 

 
 

 تؼذاد سٍػتا تؼذاد دّؼتاى اػتاى تؼذاد سٍػتا تؼذاد دّؼتاى اػتاى

 44 38 فاسع 64 63 آرسبایجاى غشبي

 19 19 قضٍیي 32 32 آرسبایجاى ؿشقي

 9 5 قن 31 33 اسدبیل

 63 38 کشهاى 41 38 اصفْاى

 24 24 کشهاًـاُ 12 13 البشص

 27 27 کشدػتاى 18 13 ایلام

 8 8 کْگیلَیِ ٍ بَیشاحوذ 38 22 بَؿْش

 77 37 گلؼتاى 8 6 تْشاى

 79 46 گیلاى 14 14 چْاسهحال ٍ بختیاسي

 27 27 لشػتاى 22 19 خشاػاى سضَي

 86 43 هاصًذساى 19 19 خشاػاى ؿوالي

 52 24 هشکضي 33 19 خشاػاى جٌَبي

 28 27 ّشهضگاى 41 33 خَصػتاى

 39 33 ّوذاى 35 27 صًجاى

 11 5 ػوٌاى
 37 17 یضد

 49 39 ػیؼتاى ٍ بلَچؼتاى

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

 

 هطالؼِ هَسد: هَقؼیت هحذٍدُ 2 ؿکل
Figure 2: Location of the studied area 
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 ّا سٍؽهَاد ٍ 

 .ٌطزیسٞب ٔیسا٘ی ٚ ثٝ ضٚـ دیٕبیكی ا٘جبْ دػٚٞف حبضط، اظ ٘ظط ٞسف وبضثطزی، ثط اؾبؼ ٘حٜٛ ٌطزآٚضی زازٜ

زض زٚ ٔطحّٝ ا٘جبْ قس. ٔطحّٝ اَٚ، آظٖٔٛ  ضٚ٘س اجطایی،ثٛز٘س.  ICTجبٔؼٝ آٔبضی قبُٔ ضٚؾشبییبٖ قبغُ زض ٔطاوع 

فیعیىی وٝ ثب اضؾبَ  ٌیطی ٚ اػشجبض ؾبظٜ ٔسَ ٚ ٔطحّٝ زْٚٔمسٔبسی )اِىشطٚ٘یىی( ثب ٞسف سؼییٗ اػشجبض اثعاضا٘ساظٜ

 SPSS ،GIS ،Amos Graphicsافعاضٞبی دطؾكٙبٔٝ ثٝ ضٚؾشبٞبی ٞسف ا٘جبْ ٌطزیس. اثعاض سحّیُ اعلاػبر، ٘طْ

ثب سٛجٝ ثٝ ثٙبثطایٗ، ؛ ، ثٝ نٛضر سرٕیٙی )ثط ٔجٙبی ٘ظط سیٓ دػٚٞكی( نٛضر ٌطفزثطآٚضز حجٓ ٕ٘ٛ٘ٝ ثٛز٘س.

ُ حسالزضنس جبٔؼٝ آٔبضی ) 10ٌٛ٘ٝ اسربش قس وٝ سهٕیٓ ایٕٗٞىبضی ازاضر دؿز اؾشب٘ی زض سٛظیغ دطؾكٙبٔٝ 

ای( زض ثٝ نٛضر غیط احشٕبِی )ؾٟٕیٌٝیطی، ضٚـ ٕ٘ٛ٘ٝ ضٚؾشب( ثٝ ػٙٛاٖ حجٓ ٕ٘ٛ٘ٝ ٔٛضز ٔغبِؼٝ لطاض ٌیطز. 800

ٞب ٔكرم ٚ ثٝ ٕٞطاٜ زؾشٛضاِؼُٕ ٔهبحجٝ ٚ دطؾكٍطی، سحٛیُ سؼساز ٕ٘ٛ٘ٝ وٝسطسیت ٘ظط ٌطفشٝ قس. ثسیٗ

زضنس ؾٟٓ س ٚ عجمٝ سمؿیٓ ٌطزی 4وُ وكٛض ثٝ  ثٙسی قس وٝٞب ثٝ ایٗ نٛضر ؾٟٕیٝدطؾكٍط ٌطزیس. سؼساز ٕ٘ٛ٘ٝ

دطؾكٙبٔٝ، عجمٝ ؾْٛ،  50دطؾكٙبٔٝ، عجمٝ زْٚ،  25ٔكرم ٌطزیس وٝ عجمٝ اَٚ،  دطؾكٙبٔٝ ٞط عجمٝ، ثٝ ایٗ نٛضر

زض اضسجبط ثب سٛظیغ دطؾكٙبٔٝ، قیٜٛ وبض  (.3جسَٚ دطؾكٙبٔٝ اذشهبل یبفز ) 100دطؾكٙبٔٝ ٚ ثٝ عجمٝ چٟبضْ،  70

ٞب زض سٕبؼ ٌطفشٝ قس ٚ ثؼس اظ ٕٞبٍٞٙی ثب ٔسیط ٔطثٛط، دطؾكٙبٔٝ ٞباؾشبٌٖٛ٘ٝ ثٛز وٝ ثب ازاضار وُ دؿز ثسیٗ

ٚ ثؼس اظ آٌبٞی اظ اػلاْ ٚنَٛ ٚ اضجبع  چٙس ضٚظ دؽ اظ اضؾبَ. ٚ عی چٙس ٔطحّٝ، دؿز ٌطزیسثٙسی دبوز ثؿشٝ

طٌطفشٗ ٚؾؼز زاض٘س ٚ ٕٞچٙیٗ ثب زض ٘ظ ICTای وٝ اظ ٚضؼیز زفبسط ٌطزیس سب ثب سجطثٝوبض، اظ ٔؿئَٛ ٔطثٛعٝ سمبضب 

. زض ٔجٕٛع، ثب ٕٞىبضی قٛزٔؿبػسر  ٞبٚ جٕؼیز ضٚؾشبٞب، زض اضسجبط ثب ا٘شربة ٕ٘ٛ٘ٝ ٚ سٛظیغ دطؾكٙبٔٝ

زض ؾطدطؾز دػٚٞف اؾشبٖ وكٛض، ثٝ زفشط  31دبؾرٙبٔٝ اظ  1000، ثبِغ ثط قطوز دؿزضٚؾشبییبٖ ٚ وبضقٙبؾبٖ 

دبؾرٙبٔٝ زاضای قطایظ سحّیُ آٔبضی  995حصف ٚ وٝ دؽ اظ ثطضؾی، ٘ؿد ٔرسٚـ ٚ ٘بلم ٌطزیس زا٘كٍبٜ سحٛیُ 

 ا٘جبْ دصیطفز. 97ٚ  96 ٞبیآٚضی، زض ؾبَسكریم زازٜ قس. ثبظٜ ظٔب٘ی سٛظیغ ٚ جٕغ

 

 

 بٌذي اػتاًي هشتبط با تَصیغ پشػـٌاهِ دس چْاس طبقِػْویِ -3جذٍل 
Table 3- Provincial quota related to the distribution of questionnaires in four classes 

 

ّااػتاى طبقِ  تؼذاد ػْویِ پشػـٌاهِ 

 25 ثٛیطاحٕس( ٚ وٍٟیّٛیٝ لٓ لعٚیٗ ؾٕٙبٖ سٟطاٖ ایلاْ )اِجطظ زفشط 100اظ  وٓ سطٞب ثب اؾشبٖ اَٚ

 زْٚ
 ذطاؾبٖ قٕبِی ذطاؾبٖ ضضٛی ذطاؾبٖ ثرشیبضی ٚ چٟبضٔحبَ ثٛقٟط) زفشط 200سب  100ٞب زاضای اؾشبٖ

 (یعز ٕٞساٖ ٞطٔعٌبٖ ِطؾشبٖ وطٔب٘كبٜ وطزؾشبٖ ؾشبٖظذٛ جٙٛثی
50 

 ؾْٛ
 ثّٛچؿشبٖ ٚ ؾیؿشبٖ ظ٘جبٖ غطثی آشضثبیجبٖ قطلی آشضثبیجبٖ )اضزثیُ زفشط 300سب  200ٞب زاضای اؾشبٖ

 ٔطوعی(
70 

 100 ٔبظ٘سضاٖ( ٌیلاٖ ٌّؿشبٖ وطٔبٖ فبضؼ )انفٟبٖ زفشط 300ٞب ثب ثیف اظ اؾشبٖ چٟبضْ
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 ٍ بحث ّا یافتِ

یٗ فطاٚا٘ی زض ضزٜ سطثیفزاز٘س. ٕٞچٙیٗ زضنس ضا ظ٘بٖ سكىیُ ٔی 30زٞٙسٌبٖ ضٚؾشبیی ضا ٔطزاٖ ٚ زضنس دبؾد 70

زضنس ضٚؾشبییبٖ قبغُ زض زفبسط  41ذٛز اذشهبل زاز٘س. زضنس ضا ثٝ 51ؾبَ ثٛز وٝ  40سب  31ز ؾٙی ٔطثٛط ثٝ افطا

ICT  ٚ ّٓ20سضن زا٘كٍبٞی ثٛز٘س. زض اضسجبط ثب ؾبثمٝ وبضی، زضنس زاضای ٔ 59ضٚؾشبیی زاضای ٔسضن سحهیّی زیذ 

زضنس ثبلای  5/5ؾبَ ٚ  20زضنس سب  17ؾبَ،  15زضنس سب  25ؾبَ،  10زضنس سب  32ؾبَ ؾبثمٝ،  5زضنس افطاز سب 

 (.4 ؾبَ فؼبِیز قغّی زاقشٙس )جسَٚ 20
 

 گَیاىٍیظگي اجتواػي پاػخ -4جذٍل 
Table 4- Social characteristics of respondents 

 

ثٙسیعجمٝ زضنس ثٙسیعجمٝ زضنس ٚیػٌی   ٚیػٌی 

3/41  ٔسضن زیذّٓ 
 ٔسضن سحهیّی

30 
 ظٖ

 جٙؿیز

7/58  ٔطز 70 ٔسضن زا٘كٍبٞی 

5/20  
1 – 5 

 ؾبثمٝ وبضی

 )ؾبَ(

2/19  
20 – 30 

 ؾٗ

 )ؾبَ(

32 
6 - 10 

2/51  
31 - 40 

25 
11 - 15 

3/25  
41 - 50 

17 
16 – 20 

9/3  
51 – 60 

5/5  21 – 25 4/0  61 – 70 

 

-وٝ ٚضؼیز وّی، ضضبیز زاز٘كبٖ  ICTزض ضٚؾشبٞبی زاضای زفبسط  جغطافیبی الشهبزیٔشغیطٞبی ضفشبضی ٚ ٔیبٍ٘یٗ 

سب حسٚزی  ضٚؾشبییبٖ زضن ٔٙبؾجی اظ ثبظاضیبثی اِىشطٚ٘یه زاقشٙس ٚ الشهبز ضٚؾشبٞبی ٞسف. اؾزثٛزٜ ثرف 

ٌٛ٘ٝ ثٛز وٝ زض ضٚؾشبٞبی ٔٛضز ٞب ایٗضا زاضز. زض ٔشغیطٞبی الشهبز ضٚؾشبیی، یبفشٝلایٗ آٔبزٌی دیٛؾشٗ ثٝ سجبضر آٖ

سط اظ ٔغبِؼٝ، ٔیعاٖ زضآٔس اظ وكبٚضظی ٔیبٍ٘یٗ ٔشٛؾظ سب ذٛثی زاقز، أب زضآٔس نٙبیغ زؾشی ٚ ٌطزقٍطی دبییٗ

ایٗ ثٛز وٝ وكبٚضظی ظطفیز لایٗ ٔحهٛلار ٚ ذسٔبر ضٚؾشبیی، اػشمبز ثط زض ٔٛضز دشب٘ؿیُ ػطضٝ آٖٔشٛؾظ ثٛز. 

ٚ ضٚؾشبییبٖ )اظ  ٜثٝ قٟط ٔٙبؾت ثٛز ٞبی ٔٛضز ٔغبِؼٕٝٞچٙیٗ زؾشطؾی ضٚؾشبثٟشطی زض ایٗ ػطنٝ ذٛاٞس زاقز. 

زض اضسجبط ٘كبٖ زاز٘س.  ICTاضائٝ قسٜ اظ ؾٛی زفبسط  جٛاٖ سب دیط( اؾشمجبَ ذٛثی اظ ذسٔبر دؿشی، ثب٘ىی ٚ ٔربثطاسی

سهٕیٓ ثٝ فؼبِیز زض ؾبٔب٘ٝ ثبظاضیبثی ضٚؾشبییبٖ ثٝ دصیطـ ثبظاضیبثی اِىشطٚ٘یه ثٛزٜ اؾز، ثب ٔشغیط ٚاثؿشٝ وٝ سهٕیٓ 

 ثبقس ٚ ٘كبٍ٘ط ایٗ اؾز وٝ زض نٛضر ٔیثرف وٝ ضضبیز طجز قسٛؾظ ثٝ ثبلا، ٔش اِىشطٚ٘یه ضٚؾشبیی اظ حس

ٚ ذسٔبر ؾبٔب٘ٝ ثبظاضیبثی اِىشطٚ٘یه، ضٚؾشبییبٖ )ثٝ نٛضر فطزی یب قطوشی( الساْ ثٝ فطٚـ ٔحهٛلار  ا٘ساظیضاٜ

 (.5)جسَٚ  ٕ٘ٛزضا ذٛاٞٙس ثٛٔی 
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 آهاس تَصیفي هتغیشّاي تحقیق -5جذٍل 
Table 5- Descriptive statistics of research variables 

 

 هتغیشّا ّاآیتن ٔیبٍ٘یٗ ا٘حطاف ٔؼیبض ٚاضیب٘ؽ

30/1 14/1 19/3 B1: ثبٚض ثٝ سبطیط ثبظاضیبثی اِىشطٚ٘یه ثط افعایف زضآٔس 

باٍسّاي 

 سفتاسي

47/1 21/1 07/3 B2ثبٚض ثٝ سبطیط ثبظاضیبثی اِىشطٚ٘یه ثط جٌّٛیطی اظ ٟٔبجطر : 

29/1 13/1 04/3 B3: ٖثبٚض ثٝ سبطیط ثبظاضیبثی اِىشطٚ٘یه ثط اقشغبَ جٛا٘بٖ ٚ ظ٘ب 

27/1 12/1 21/3 B4: ثبٚض ثٝ سبطیط ثبظاضیبثی اِىشطٚ٘یه ضٚ٘ك الشهبز ضٚؾشب 

46/1 20/1 80/2 E1: اضظیبثی اظ سبطیط اجبضٜ ایٙشط٘شی ٔٙبظَ ضٚؾشب ثط زضآٔس 

29/1 13/1 02/3 E2اضظیبثی اظ سبطیط فطٚـ ایٙشط٘شی ٔحهَٛ وكبٚضظی ثط زضآٔس : 

30/1 14/1 12/3 E3 فطٚـ ایٙشط٘شی نٙبیغ زؾشی ثط زضآٔس: اضظیبثی اظ سبطیط 

38/1 17/1 23/3 E4اضظیبثی اظ سبطیط سبؾیؽ قطوز ٔحّی ثبظاضیبثی ثط زضآٔس : 

32/1 15/1 16/3 M1: اٍ٘یعٜ زض فطٚـ ایٙشط٘شی نٙبیغ زؾشی 

باٍسّاي 

 اصَلي

28/1 13/1 26/3 M2: اٍ٘یعٜ زض فطٚـ ایٙشط٘شی ٔحهَٛ وكبٚضظی 

62/1 24/1 10/3 M3: اٍ٘یعٜ زض اجبضٜ ایٙشط٘شی ٔٙبظَ ضٚؾشبیی 

41/1 19/1 78/2 SR1: اضازٜ ٕٞىبضاٖ زض وبضثطز ثبظاضیبثی اِىشطٚ٘یه 

46/1 21/1 02/3 SR2: اضازٜ زِٚز زض ضاٜ ا٘ساظی ثبظاضیبثی اِىشطٚ٘یه 

48/1 21/1 09/3 SR3: اضازٜ ضٚؾشبییبٖ زض وبضثطز ثبظاضیبثی اِىشطٚ٘یه 

82/0 90/0 84/3 SE1: سؿّظ ثٝ ضایب٘ٝ ٚ ایٙشط٘ز 

باٍسّاي 

 کٌتشلي

19/1 09/1 78/2 SE2: لایٗ ضٚؾشبییؾبیز ٞبی فطٚـ آٖآقٙبیی ثب ٚة 

16/1 07/1 63/3 FC1: ؾطػز ایٙشط٘ز ضٚؾشب 

30/1 14/1 59/3 FC2: ُآ٘شٗ زٞی ٔٛثبی 

07/1 03/1 46/3 FC3: دكشیجب٘ی دؿز ثب٘ه 

87/0 93/0 97/3 FC4: دكشیجب٘ی دؿز 

91/0 95/0 85/3 RA1 ٝزفشط: ٔٙبؾت ثٛزٖ زؾشطؾی ضٚؾشبییبٖ ث  ICT 
دػتشػي 

 سٍػتایي
76/0 87/0 56/3 RA2ٔٙبؾت ثٛزٖ فبنّٝ ضٚؾشب ثٝ قٟط : 

1 1 63/3 RA3ٔٙبؾت ثٛزٖ جبزٜ اضسجبعی ضٚؾشب ثٝ قٟط : 

15/2 46/1 27/2 RT1ٔیعاٖ زضآٔس اظ ٌطزقٍطی ضٚؾشبیی : 
 گشدؿگشي

 سٍػتایي
35/1 16/1 01/3 RT2ٝجصاثیز ٌطزقٍطی ٔٙغم : 

41/1 18/1 62/2 RT3دشب٘ؿیُ اجبضٜ ایٙشط٘شی ٔٙبظَ ضٚؾشبیی : 

21/1 10/1 45/3 AG1ٔیعاٖ زضآٔس اظ وكبٚضظی : 

 : سٙٛع ٔحهٛلار وكبٚضظیAG2 01/3 13/1 29/1 کـاٍسصي

26/1 12/1 08/3 AG3 َٛوكبٚضظی: دشب٘ؿیُ فطٚـ ایٙشط٘شی ٔحه 

15/1 07/1 38/2 RH1ٔیعاٖ زضآٔس اظ نٙبیغ زؾشی : 
دػتي صٌایغ

 سٍػتا
14/1 06/1 60/2 RH2ٝجصاثیز نٙبیغ زؾشی ٔٙغم : 

41/1 18/1 72/2 RH3دشب٘ؿیُ فطٚـ ایٙشط٘شی نٙبیغ زؾشی : 

98/0 99/0 35/3 RP1 جٕؼیز جٛاٖ وبضثط :ICT 

جوؼیت 

 سٍػتایي

05/1 02/1 53/3 RP2 جٕؼیز ٔیب٘ؿبَ ٚ ٔؿٗ وبضثط :ICT 

13/1 14/1 35/3 RP3جٕؼیز وبضثطاٖ ثب٘ىی : 

04/1 02/1 33/3 RP4جٕؼیز وبضثطاٖ دؿشی : 

26/1 12/1 53/3 RP5 :جٕؼیز وبضثطاٖ ٔربثطاسی 

16/1 07/1 84/3 I1:  سهٕیٓ ثٝ ازأٝ فؼبِیز زض اضائٝ ذسٔبرICT 

بِ  تصوین

 پزیشؽ

26/1 12/1 21/3 I2: سهٕیٓ ثٝ ذطیس ایٙشط٘شی زض ؾبٔب٘ٝ ثبظاضیبثی اِىشطٚ٘یه ضٚؾشبیی 

32/1 15/1 38/3 I3سهٕیٓ ثٝ فطٚـ زض ؾبٔب٘ٝ ثبظاضیبثی اِىشطٚ٘یه ثٝ نٛضر فطزی : 

15/1 23/1 29/3 I4سهٕیٓ ثٝ فطٚـ زض ؾبٔب٘ٝ ثبظاضیبثی اِىشطٚ٘یه ثٝ نٛضر قطوشی : 

D
ow

nl
oa

de
d 

fr
om

 g
eo

gr
ap

hi
ca

l-s
pa

ce
.ia

u-
ah

ar
.a

c.
ir 

at
 2

0:
19

 IR
D

T
 o

n 
S

un
da

y 
Ju

ne
 1

4t
h 

20
26

http://geographical-space.iau-ahar.ac.ir/article-1-3437-en.html


 1399 زمستان، 72 ، شمارهفضای جغرافیایی، سال بیستم علمیی فصلنامه                                                                                 76  

 ٍ بحث ّایافتِ

 ٕٞچٙیٗ )حبِز اثشسایی(، ثطاظـ ٔسَ سبییس ٌطزیس. GeoTPBٌطزز، زض ٔسَ ٔكبٞسٜ ٔی (6)ٌٛ٘ٝ وٝ زض جسَٚ ٕٞبٖ

 سطوٓ ثطای سٕبٔی ٔشغیطٞب، ٔؼٙبزاضی قسٜ اؾشب٘ساضزٔجٕٛع سبطیطار  .(3قىُ ) زضنس طجز قس 82ثیٙی ٔسَ سب دیف

سب ایٙجب، اعٕیٙبٖ  .(5/0ٌطزیس )سٕبٔی ٕ٘طار ثبلای ٞب ٘یع لبثُ لجَٛ ٌعاضـ ٚظٖ آیشٓٚ  (7)جسَٚ  زاقز 05/0اظ 

ثطای ؾبزٜ وطزٖ ٔسَ،  ٌصاض٘س.جغطافیبیی ثط ٔشغیط ٚاثؿشٝ سبطیط ٔی–ٌب٘ٝ ضفشبضیحبنُ قس وٝ سٕبٔی ٔشغیطٞبی ٞكز

قسٜ، ٔمساض  لاظْ ثٛز ٔؿیطٞبیی وٝ ٔؼٙبزاض ٘جٛز٘س حصف قٛ٘س. ثسیٗ سطسیت ثب سٛجٝ ثٝ ٚظٖ ضٌطؾیٖٛ اؾشب٘ساضز

 ضاثغٝ حصف ٌطزیس.  22ضاثغٝ )ٔؿیط( ٔؼٙبزاض ثٛز٘س ٚ  12، (8)جسَٚ ثطضؾی ٌطزیس. عجك  احشٕبَ

 

 

 بشاصؽ هذل -6جذٍل 
Table 6- Fitness of the model 

 

ِٛییؽ-سٛوط ٘یىٛیی ثطاظـ ثٛ٘ز-ثٙشّط   
ضیكٝ ٔیبٍ٘یٗ 

 ٔطثؼبر ذغب

٘یىٛیی 

 ثطاظـ

وبی اؾىٛئط 

 ٘ؿجی
 هذل

955/0  ضیعی قسٜجغطافیبیی ضفشبض ثط٘بٔٝٔسَ  982/2 953/0 048/0 952/0 963/0 

 

 
 

 سیضي ؿذُ )حالت ابتذایي(هذل جغشافیایي سفتاس بشًاهِآًالیض ًتایج  -7جذٍل 
Table 7- Analysis results of geographic model of planned behavior (Initial mode) 

  

 ٘ٛع اضسجبط ٘شیجٝ
 ٔجٕٛع سبطیطار

 (ٔؼٙبزاضی)

 سبطیطار

 غیطٔؿشمیٓ

 (ٔؼٙبزاضی)

سبطیطار 

 ٔؿشمیٓ

 (ٔؼٙبزاضی)

 

 فطضیبر

 ٔسَ 

 جغطافیبیی

 ضفشبض 

ضیعی قسٜثط٘بٔٝ  

ثبٚضٞبی ضفشبضی  :H1 388/0 002/0 003/0 ٔیب٘جی وبُٔ سبییس 


  سهٕیٓ 

 شغیطٞبی ضفشبضیٔ
: ثبٚضٞبی انِٛی H2 002/0 - 002/0 اضسجبط ٔؿشمیٓ سبییس 


  سهٕیٓ 

وبُٔٔیب٘جی  سبییس   010/0 006/0 120/0 :H3  ثبٚضٞبی وٙشطِی


 سهٕیٓ 

زؾشطؾی ضٚؾشبیی  H4: 947/0 003/0 002/0 اضسجبط ٔؿشمیٓ سبییس 


 سهٕیٓ 

 ٔشغیطٞبی جغطافیبیی

ٌطزقٍطی ضٚؾشبیی  H5: 710/0 032/0 006/0 ٔیب٘جی وبُٔ سبییس 


 سهٕیٓ 

وكبٚضظی  H6: 303/0 009/0 011/0 ٔیب٘جی وبُٔ سبییس 


 سهٕیٓ 

زؾشی ضٚؾشبیی نٙبیغ H7: 586/0 006/0 049/0 ٔیب٘جی وبُٔ سبییس 


 سهٕیٓ 

جٕؼیز ضٚؾشبیی  H8: 024/0 951/0 024/0 ٔیب٘جی وبُٔ سبییس 


 سهٕیٓ 

squared multiple correlation: 0.82   
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ابتذایي(سیضي ؿذُ )حالت هذل جغشافیایي سفتاس بشًاهِ: 3ؿکل                    

Figure 3: Geographic Model of Planned Behavior (Initial Mode) 

 

 )حالت ابتذایي( سیضي ؿذُجغشافیایي سفتاس بشًاهِ ٍصى سگشػیَى اػتاًذاس ؿذُ دس هذل -8جذٍل 
Table 8- Standardized regression weight in geographic model of planned behavior (Initial mode) 

 

هقذاس 

 احتوال
 هؼیش هیضاى اثش

هقذاس 

 احتوال
 هؼیش هیضاى اثش

ٌطزقٍطی ضٚؾشبیی  69/0 ***


زؾشطؾی ضٚؾشبیی  -01/0 903/0 وكبٚضظی 


 سهٕیٓ 

ٌطزقٍطی ضٚؾشبیی  73/0 ***


زؾشطؾی ضٚؾشبیی  45/0 *** نٙبیغ زؾشی ضٚؾشبیی 


 جٕؼیز ضٚؾشبیی 

ٌطزقٍطی ضٚؾشبیی  07/0 474/0


زؾشطؾی ضٚؾشبیی  40/0 *** ثبٚضٞبی انِٛی 


 وكبٚضظی 

ٌطزقٍطی ضٚؾشبیی  -11/0 360/0


زؾشطؾی ضٚؾشبیی  20/0 *** ثبٚضٞبی ضفشبضی 


 ٌطزقٍطی ضٚؾشبیی 

ٌطزقٍطی ضٚؾشبیی  -48/0 125/0


زؾشطؾی ضٚؾشبیی  01/0 717/0 ثبٚضٞبی وٙشطِی 


 نٙبیغ زؾشی ضٚؾشبیی 

ٌطزقٍطی ضٚؾشبیی  24/0 110/0


زؾشطؾی ضٚؾشبیی  01/0 667/0 جٕؼیز ضٚؾشبیی 


 ثبٚضٞبی ضفشبضی 

زؾشی ضٚؾشبیی نٙبیغ -04/0 546/0


زؾشطؾی ضٚؾشبیی  05/0 787/0 سهٕیٓ 


 ثبٚضٞبی انِٛی 

زؾشی ضٚؾشبیی نٙبیغ 08/0 297/0


زؾشطؾی ضٚؾشبیی  037/0 321/0 جٕؼیز ضٚؾشبیی 


 وٙشطَ ضفشبضی 

زؾشی ضٚؾشبیی نٙبیغ 09/0 132/0


وكبٚضظی  14/0 366/0 ثبٚضٞبی انِٛی 


 سهٕیٓ 

زؾشی ضٚؾشبیی نٙبیغ 15/0 027/0


وكبٚضظی  -13/0 392/0 ثبٚضٞبی ضفشبضی 


 جٕؼیز ضٚؾشبیی 

زؾشی ضٚؾشبیی نٙبیغ 191/0 240/0


وكبٚضظی  -05/0 657/0 ثبٚضٞبی وٙشطِی 


 ثبٚضٞبی انِٛی 

ثبٚضٞبی انِٛی  39/0 ***


وكبٚضظی  70/0 *** سهٕیٓ 


 ثبٚضٞبی ضفشبضی 

ثبٚضٞبی ضفشبضی  59/0 ***


وكبٚضظی  82/0 *** ثبٚضٞبی انِٛی 


 ثبٚضٞبی وٙشطِی 

ثبٚضٞبی ضفشبضی  091/0 291/0


جٕؼیز ضٚؾشبیی  21/0 006/0 سهٕیٓ 


 سهٕیٓ 

ثبٚضٞبی وٙشطِی  221/0 426/0


جٕؼیز ضٚؾشبیی  -057/0 294/0 سهٕیٓ 


 ثبٚضٞبی انِٛی 

ثبٚضٞبی وٙشطِی  35/0 ***


 ثبٚضٞبی انِٛی 
جٕؼیز ضٚؾشبیی  082/0 192/0


 ثبٚضٞبی ضفشبضی 

جٕؼیز ضٚؾشبیی  082/0 192/0


 ثبٚضٞبی وٙشطِی 
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افعاض اجطا ٚ ضطایت جسیس سؼییٗ ٌطزیس ٚ ٘ظٓ ػّی ٚ ٔؼِّٛی، ( ٚ ٔجسز زض ٘ط4ُْ زض ٟ٘بیز ٔسَ ؾبزٜ قس )قى

زض ؾٕز ضاؾز لطاض ٌطفشٙس. ثب ٚجٛز حصف سؼساز ظیبزی  ضفشبضیزض ؾٕز چخ ٚ  ییٔشغیطٞبی جغطافیبسطؾیٓ قس. 

آغبظٌط ٔؿیط  (.9َ زضنس طجز ٌطزیس )جسٚ 76چٙبٖ وبٞف ٘یبفز ٚ قسٜ آٖثیٙی ٔسَ انلاحاظ ٔؿیطٞب، أب دیف

(، ٚ دؽ اظ آٖ، جٕؼیز ثط سهٕیٓ، β=73/0) ثبقس، وٝ ثط جٕؼیز ضٚؾشبیی ٔٛطط اؾززؾشطؾی ضٚؾشبیی ٔی، ٔسَ

( ٚ اضسمبء ٌطزقٍطی β=44/0) (. ٕٞچٙیٗ زؾشطؾی ضٚؾشبیی ثبػض ضٚ٘ك وكبٚضظیβ=35/0ٌصاضز )سبطیط ٔؿشمیٓ ٔی

(34/0=βٔی )( 59/0قٛز. ٌطزقٍطی ثٝ فطٚـ ٔحهٛلار وكبٚضظی=βنٙبیغ ٚ ) ( 74/0زؾشی;β وٕه ظیبزی )

أب زض  ( زاضز،β=13/0وٕی ثط ثبٚض ضفشبضی ضٚؾشبییبٖ ) وٙس. اٌطچٝ زضآٔس حبنُ اظ نٙبیغ زؾشی، سبطیط ثؿیبضٔی

ٌصاضز. زض ٟ٘بیز ( ٔیβ=57/0( ٚ ثبٚضٞبی وٙشطِی )β=69/0ٔمبثُ وكبٚضظی سبطیط ٔٙبؾجی ثط ثبٚضٞبی ضفشبضی )

( β=68/0ٚ ثبٚضٞبی انِٛی، ثب سبطیطی ثبلا ) ٞؿشٙسِی ثط ثبٚضٞبی انِٛی اططٌصاض ثبٚضٞبی ضفشبضی ٚ ثبٚضٞبی وٙشط

 قٛز.ٔٙجط ثٝ سهٕیٓ ضٚؾشبییبٖ ثٝ دصیطـ ثبظاضیبثی اِىشطٚ٘یه ٔی
  

 سیضي ؿذُ )حالت اصلاح ؿذُ(هذل جغشافیایي سفتاس بشًاهِآًالیض ًتایج  -9جذٍل 

Table 9- Analysis results of geographic model of planned behavior (Modified mode) 
 

 اًذاصُ اثش استباط ًتیجِ فشضیِ
تاثیشات  هجوَع

 اػتاًذاسد ؿذُ 
 فشضیات هؼٌاداسي

 هذل 

 اصلاح ؿذُ

: ثبٚضٞبی ضفشبضی H1 003/0 439/0 ٔشٛؾظ غیطٔؿشمیٓ  سبییس 


  سهٕیٓ 

: ثبٚضٞبی انِٛی H2 004/0 676/0 ظیبز  ٔؿشمیٓ سبییس  هتغیشّاي سفتاسي


  سهٕیٓ 

ثبٚضٞبی وٙشطِی  H3: 004/0 217/0 ٔشٛؾظ غیطٔؿشمیٓ  سبییس 


 سهٕیٓ 

زؾشطؾی ضٚؾشبیی  H4: 003/0 541/0 ظیبز غیطٔؿشمیٓ  سبییس 


 سهٕیٓ 

 هتغیشّاي جغشافیایي

ٌطزقٍطی ضٚؾشبیی  H5: 002/0 289/0 ٔشٛؾظ غیطٔؿشمیٓ  سبییس 


 سهٕیٓ 

وكبٚضظی  H6: 004/0 424/0 ٔشٛؾظ غیطٔؿشمیٓ  سبییس 


 سهٕیٓ 

زؾشی ضٚؾشبیی نٙبیغ H7: 018/0 055/0 وٓ غیطٔؿشمیٓ  سبییس 


 سهٕیٓ 

جٕؼیز ضٚؾشبیی  H8: 003/0 355/0 ٔشٛؾظ  ٔؿشمیٓ سبییس 


 سهٕیٓ 

             * squared multiple correlation: 0/76  

        ** Very small= 0.01; Small= 0.2; Medium= 0.5; Large= 0.8; Very large= 1.20; Huge; 2.0 (Cohen, 2008; Sawilowsky, 2009). 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

 سیضي ؿذُ )حالت اصلاح ؿذُ(هذل جغشافیایي سفتاس بشًاهِ: 4ؿکل 

Figure 4: Geographic Model of Planned Behavior (Modified Mode) 
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 sig٘شبیج سحّیُ ٚاضیب٘ؽ ٘كبٖ زاز، ٔمساض  ٔیبٍ٘یٗ اؾشفبزٜ ٌطزیس. - Kثٙسی آظٖٔٛ ذٛقٝ ، اظایٗ ٞسفثطای سحمك 

ٞبی وٝ اؾشبٖ آٔس زؾزثٌٝٛ٘ٝ ایٗثٙسی (. ٘شبیج ذٛق10َٝ زٚ ػبُٔ ضفشبضی ٚ جغطافیبیی ٔؼٙبزاض ثٛز٘س )جسٚ

ٞبی ٌیلاٖ، ٔبظ٘سضاٖ، ٌّؿشبٖ، اِجطظ، ذطاؾبٖ جٙٛثی، اؾشبٖ، 1ؾیؿشبٖ ٚ ثّٛچؿشبٖ، ٞطٔعٌبٖ، ذٛظؾشبٖ زض ذٛقٝ 

ٞبی ، اؾشب3ٖ زض ذٛقٝقطلی، ظ٘جبٖ، لعٚیٗ ٞبی اضزثیُ، آشضثبیجبٖ، اؾشب2ٖغطثی، ٕٞساٖ، ایلاْ زض ذٛقٝ آشضثبیجبٖ

ٞبی بٖٚ اؾش 4سٟطاٖ، لٓ، ٔطوعی، ؾٕٙبٖ، یعز، انفٟبٖ، فبضؼ، وطٔبٖ، ذطاؾبٖ ضضٛی، ذطاؾبٖ قٕبِی زض ذٛقٝ 

جسَٚ ) لطاض ٌطفشٙس 5وطٔب٘كبٜ، وطزؾشبٖ، ِطؾشبٖ، وٍٟیّٛیٝ ٚ ثٛیطاحٕس، چٟبضٔحبَ ٚ ثرشیبضی ٚ ثٛقٟط زض ذٛقٝ 

ٞب ثب ضً٘ آثی زض ذٛقٝ اَٚ ثب ثٟشطیٗ آٔبزٌی دصیطـ ثبظاضیبثی اِىشطٚ٘یه ٚ ثب ضً٘ اؾشبٖ (5)قىُ (. عجك 11

ای ٘كبٖ زاز افعایف ػبُٔ جغطافیبی سطؾیٓ ٌطزیس. ٕ٘ٛزاض ٘مغٝ یٗ آٔبزٌی طجز ٚسطوٓای زض ذٛقٝ دٙجٓ، ثب لٟٜٛ

ٞب زیسٜ ٘كس. ثب سٛجٝ ثٝ قیت قٛز، أب ایٗ ٕٞجؿشٍی زض ٕٞٝ ذٛقٝ الشهبز ضٚؾشبیی ثبػض افعایف ػبُٔ ضفشبضی ٔی

وع اظ قٛز ٘مبط زض اعطاف ذظ ثٝ عٛض وبٔلا زلیك ٔشٕطوع ٘یؿشٙس ٚ زض ٘شیجٝ، ایٗ ػسْ سٕطضٌطؾیٖٛ ٔكبٞسٜ ٔی

قطلی، ظ٘جبٖ، لعٚیٗ(، ثب ٞبی اضزثیُ، آشضثبیجبٖ)اؾشبٖ 3وبٞس. ثطای ٔظبَ، زض ذٛقٝ قسر ضاثغٝ ثیٗ زٚ ػبُٔ ٔی

۲افعایف ػبُٔ جغطافیبی الشهبزی، أب ػبُٔ ضفشبضی افعایف ٘ساقز. ػسز ضطیت سؼییٗ )
R زضنس  65( ٘كبٖ زاز

قٛز. ایٗ ضطیت ٔفْٟٛ زیٍطی ٘یع زاضز. ٕٞجؿشٍی ثیٗ ٔی فبوشٛض ضفشبضی سٛؾظ فبوشٛض جغطافیبی الشهبزی سجییٗ

 .ٚؾشبیی ٚ ضفشبضی سمطیجب ثبلا اؾزفبوشٛضٞبی جغطافیبی الشهبز ض
 

 ًَاحي سٍػتایي بٌذيًتایج تحلیل ٍاسیاًغ دس خَؿِ -13جذٍل 
Table 10- Analysis of variance (ANOVA) results in clustering of rural areas 

 

 فاکتَس

 خطا خَؿِ

F هؼٌاداسي 
 هیاًگیي هشبؼات

دسجِ 

 آصادي
 هیاًگیي هشبؼات

دسجِ 

 آصادي

 333/3 621/153 25 145/3 15 831/111 فاکتَس جغشافیایي

 333/3 593/175 25 612/3 15 378/137 فاکتَس سفتاسي

 

 بٌذي اػتاًي سٍػتاّا بش هبٌاي هشاکض خَؿِخَؿِ -11جذٍل 
Table 11- Provincial clustering of villages based on cluster centers 

 

 خَؿِ
 هشاکض خَؿِ

 اػتاى

 جغشافیایي سفتاسي

 ؾیؿشبٖ ٚ ثّٛچؿشبٖ، ٞطٔعٌبٖ، ذٛظؾشبٖ 33/56 67/73 1

 ٌیلاٖ، ٔبظ٘سضاٖ، ٌّؿشبٖ، اِجطظ، ذطاؾبٖ جٙٛثی، آشضثبیجبٖ غطثی، ٕٞساٖ، ایلاْ 47/53 17/65 2

 آشضثبیجبٖ قطلی، ظ٘جبٖ، لعٚیٗاضزثیُ،  43/52 49/56 3

 سٟطاٖ، لٓ، ٔطوعی، ؾٕٙبٖ، یعز، انفٟبٖ، فبضؼ، وطٔبٖ، ذطاؾبٖ ضضٛی، ذطاؾبٖ قٕبِی 51/51 66/63 4

 وطٔب٘كبٜ، وطزؾشبٖ، ِطؾشبٖ، وٍٟیّٛیٝ ٚ ثٛیطاحٕس، چٟبضٔحبَ ٚ ثرشیبضی، ثٛقٟط 59/49 22/58 5
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 ايسٍػتایي ٍ ًوَداس ًقطِ اػتاًي باصاسیابي الکتشًٍیکبٌذي خَؿِ: 5ؿکل 

Figure 5: Provincial clustering of rural e-marketing and scatter plot  
 

*ثبٚضٞبی ضفشبضی، ثط سهٕیٓ ضٚؾشبییبٖ ثٝ دصیطـ ثبظاضیبثی اِىشطٚ٘یه سبطیط غیطٔؿشمیٓ ثب ا٘ساظٜ اطط ٔشٛؾظ زاقز 

(439/0Total Effects= ثب ٚجٛز ایٗ وٝ زض ٔسَ انّی .)ٝٔضیعی قسٜ، ثبٚضٞبی ضفشبضی سبطیط ٔؿشمیٓ ثط ضفشبض ثط٘ب

دػٚٞف حبضط سبطیط ٔؿشمیٓ سبییس ٍ٘طزیس ٚ ثبٚضٞبی ضفشبضی ثب سبطیط ثط ٔسَ سٛؾؼٝ یبفشٝ دصیطـ زاض٘س، أب زض 

ثسیٗ ٔفْٟٛ وٝ ٍ٘طـ ٔظجز ضٚؾشبییبٖ ثٝ ثبظاضیبثی  س.غیطٔؿشمیٓ ثط سهٕیٓ ٔٛطط ثٛز٘ نٛضر ثٝثبٚضٞبی انِٛی 

دصیطز. سبطیط غیط ٔؿشمیٓ ثبٚضٞبی ضفشبضی ثط ٔیقٛز ٚ فطز ثب اٍ٘یطٜ، فٙبٚضی ضا اِىشطٚ٘یه، ثبػض سمٛیز اٍ٘یعٜ ٔی

 ,.Senger et al)ثركی ٔحهٛلار وكبٚضظی دصیطـ، زض ٔغبِؼبسی ٔب٘ٙس دصیطـ ضٚؾشبییبٖ ثطظیُ زض اضسجبط ثب سٙٛع

( ٘یع سبییس قسٜ Adnan et al., 2018: 575-584ٔبِعی ) وبضاٖ ط٘جثؾجع زض ٔیبٖ  ( ٚ دصیطـ فٙبٚضی وٛز32-40 :2017

 .اؾز

انِٛی، ثط سهٕیٓ ضٚؾشبییبٖ ثٝ دصیطـ ثبظاضیبثی اِىشطٚ٘یه سبطیط ٔؿشمیٓ ثب ا٘ساظٜ اطط ظیبز زاقز  ثبٚضٞبی*

(676/0Total Effects=.) ٝذٛز اذشهبل زاز. ایٗ ٔشغیط، ثبلاسطیٗ سبطیط ضا زض ثیٗ سٕبٔی ٔشغیطٞب ثط سهٕیٓ ضٚؾشبییبٖ ث

( ٚ دصیطـ Alavion et al., 2017: 1-15ایٗ ٘شیجٝ زض دصیطـ ثبظاضیبثی اِىشطٚ٘یه اظ ؾٛی وكبٚضظاٖ قٕبَ )

ٌطزیس. ٕٞچٙیٗ سبطیط ثبٚضٞبی انِٛی ثط ( ٘یع سبییس Safi et al., 2014: 35-49غطة ایطاٖ )٘ٛآٚضی وكبٚضظاٖ قٕبَ

 ,.Borges et al)سهٕیٓ وكبٚضظاٖ زض دصیطـ انلاح ظیؿشٍبٜ عجیؼی زض ثطظیُ ٘یع ٕٞؿٛ ثب ٘شبیج ٔغبِؼٝ اؾز 

(. زض ضٚؾشبٞبی ایطاٖ، سبطیط ٔشغیطٞبی ضفشبضی ثٝ ػٙٛاٖ ٔیب٘جی وبُٔ زض دصیطـ فٙبٚضی ثؿیبض ٟٔٓ 163-174 :2014

 ثٛز٘س ٚ قىبف ICTٌٛ٘ٝ سحّیُ ٕ٘ٛز وٝ ضٚؾشبٞبی ٔٛضز ٔغبِؼٝ، ٔجٟع ثٝ زفبسط سٛاٖ ایٗٔی اؾز. ایٗ ٘شیجٝ ضا

دػٚٞكٍطاٖ چیٙی ثیبٖ زاقشٙس سبطیط ٔشغیطٞبی ضفشبضی زض  ثٝ ػٙٛاٖ ٕ٘ٛ٘ٝ. قشٙسی ٘ؿجز ثٝ قٟط زاسطوٓزیجیشبَ 

وٝ ثٝ ػّز قطایظ ؾٙشی ضٚؾشبٞبی ٔٛضز ٔغبِؼٝ زض آٖ  ٔكبٞسٜ ٌطزیسدبییٗ  اظ ؾٛی ضٚؾشبییبٖ دصیطـ فٙبٚضی

ثبٚضٞبی وٙشطِی، ثط سهٕیٓ ضٚؾشبییبٖ ثٝ دصیطـ ثبظاضیبثی * (.Wei & Zhang, 2008: 169-186) ٔمغغ ظٔب٘ی ثٛز

ثبٚضٞبی وٙشطِی ضٚؾشبییبٖ ثط اٍ٘یعٜ  (.=217/0Total Effects)اِىشطٚ٘یه سبطیط غیطٔؿشمیٓ ثب ا٘ساظٜ اطط ٔشٛؾظ زاقز 
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ضا  ICTٚ حٕبیز زِٚز اظ  ثسیٗ ٔفْٟٛ وٝ ٞط لسض ضٚؾشبیی، زاضای ٟٔبضر ثبلاسطی ثبقس .ٜ اؾزٞب ٔٛطط ثٛزآٖ

 زض ICTزِٚز اظ ٔطاوع  دكشیجب٘ی، زض ٘شیجٝ آٖ، اٍ٘یعٜ ثبلاسطی زض دصیطـ فٙبٚضی زاضز. سبطیط ٔظجز ٔكبٞسٜ ٕ٘بیس

 :Zamani et al., 2014)؛Seidaiy & Alavion., 2015: 173 س٘یع سبییس ٌطزی٘مبط ٔرشّف وكٛض زض  ٔغبِؼبر زیٍط

 ٚ وٝ سبطیط غیطٔؿشمیٓ حٕبیز زِٚز ثط ٔشغیطٞبی ضفشبضی ٚ اجشٕبػی زای نٛضر ٌطفزض چیٗ ٘یع ٔغبِؼٝ (.306

ٞٓ ٚجٛز زاضز وٝ ٕٞؿٛ ثب ٘شبیج ٞبیی أب دػٚٞف(. Liu et al., 2014: 432-442) زا٘سٔٛطط ٔیضا دصیطـ فٙبٚضی 

ایٗ دػٚٞف ٘یؿشٙس. ثطای ٔظبَ، ثبٚضٞبی وٙشطِی زض ضفشبض دصیطـ حفبظز ذبن اظ ؾٛی وكبٚضظاٖ ثّػیىی ٘مكی 

( ٚ سبطیط وٙشطَ ضفشبضی زض دصیطـ وكبٚضظاٖ اسیٛدی ٘ؿجز ثٝ وكبٚضظی دبیساض سبییس Wauters et al., 2010٘ساقز )

 (.Zeweld et al., 2017: 71-81ٍ٘طزیس )

زؾشطؾی ضٚؾشبیی، ثط سهٕیٓ ضٚؾشبییبٖ ثٝ دصیطـ ثبظاضیبثی اِىشطٚ٘یه سبطیط غیطٔؿشمیٓ ثب ا٘ساظٜ اطط ظیبز زاقز *

(541/0Total Effects=.)  زض ٔغبِؼٝ حبضط، زؾشطؾی ضٚؾشبیی ٘مغٝ قطٚع زض ٔؿیط ضؾیسٖ ثٝ دصیطـ فٙبٚضی 

سبطیط )ٔؿشمیٓ یب غیط  دصیطـ اؾز وٝ ثط ٕٞٝ ٔشغیطٞبی ٔسَثبقس. إٞیز زؾشطؾی ضٚؾشبیی زض ایٗ ٘ىشٝ ٔی

وٙٙس، سٛجٝ ثٝ جبزٜ ٚ زؾشطؾی ٔؿشمیٓ( زاضز. ثب سٛجٝ ثٝ ایٗ وٝ یه ؾْٛ جٕؼیز ایطاٖ زض ضٚؾشبٞب ظ٘سٌی ٔی

 ای زض قٕبَ ایطاٖثؿیبض زاضای إٞیز ثٛزٜ اؾز. زض اضسجبط ثب سبطیط زؾشطؾی ضٚؾشبیی ثط دصیطـ، ٔغبِؼٝ ضٚؾشبیی

ا٘جبْ قس وٝ ٌعاضـ ٌطزیس زؾشطؾی ضٚؾشبیی ٘مف ٟٕٔی زض دصیطـ فٙبٚضی اظ ؾٛی ضٚؾشبییبٖ زاقشٝ اؾز وٝ 

یىی اظ زلایُ ٟٔٓ زض سبطیطٌصاضی جبزٜ ثط  .(Nouri & Alavion, 2016: 163-176) ٕٞؿٛ ثب ٔسَ دػٚٞف اؾز

 ICTضٚؾشب، قجىٝ ٔربثطاسی سمٛیز قس ٚ ٔطاوع ٚ ثیٗ قٟط  ٚ٘مُ حُٕدصیطـ، ایٗ ثٛزٜ اؾز وٝ زض اطط ؾِٟٛز 

ٌطزیس. ایٗ ٔطاوع سٛا٘ؿشٙس ثب اضائٝ ذسٔبر ایٙشط٘شی ٚ ثب٘ىساضی اِىشطٚ٘یه، ثط سمٛیز زیسٌبٜ  سبؾیؽضٚؾشبیی 

 ٚ فطآیٙس دصیطـ فٙبٚضی ضا سؿٟیُ ٕ٘بیٙس. ٔٛطط ثبقٙس یذٛث ثٖٝ ٔحّی ٘ؿجز ثٝ ثبظاضیبثی اِىشطٚ٘یه بؾبوٙ

سهٕیٓ ضٚؾشبییبٖ ثٝ دصیطـ ثبظاضیبثی اِىشطٚ٘یه سبطیط غیطٔؿشمیٓ ثب ا٘ساظٜ اطط ٔشٛؾظ زاقز ٌطزقٍطی، ثط *

(289/0Total Effects=.) زؾشی ثسیٗ نٛضر وٝ اٌط ٌطزقٍطی ضٚؾشبیی ایطاٖ ضٚ٘ك یبثس، ثط وكبٚضظی ٚ نٙبیغ

ضفشبضی، ٔٙجط ثٝ سهٕیٓ ضٚؾشبیی ٔٙبعك ضٚؾشبیی سبطیط ٔظجز ذٛاٞس ٌصاقز ٚ زض ٔطحّٝ ثؼس ثب سبطیط ثط ٔشغیطٞبی 

زضآٔس بٞبی جسیس، ثٝ افعایف ٌطزقٍطی ٚ ٚیػٌی فضبیی ضٚؾش آٔس وٝ زؾزثٝزض إِٓبٖ ٘یع ایٗ یبفشٝ  ٌطزز.ٔی

. زض چٙس ؾبَ اذیط ٘عزیه (Harrison & Growe, 2012: 21-41)ٌصاض ثٛزٜ اؾز ٖ سبطیطبٚ ثط ضفشبض ؾبوٙ ٕ٘ٛزٜوٕه 

اظ ؾٛی زیٍط  .جٟز اؾىبٖ ٌطزقٍطاٖ ایجبز ٌطزیسٜ اؾز ٌطزیٟٕٔب٘ؿطا ثطای ثْٛٚ  ضٚؾشبی ٌطزقٍطی نسٞبثٝ 

ثبػض ، ٞبی دطثبظزیس سجبضر اِىشطٚ٘یهؾبیزآقٙبیی ضٚؾشبییبٖ ثب ٚةٚ  شبییبٖ ٘یع آٔبزٜ ٔیعثب٘ی ٞؿشٙسٔٙبظَ ضٚؾ

 سب سبطیط ٌطزقٍطی ضٚؾشبیی ثط دصیطـ لبثُ زضن ثبقس.  ٌٜطزیس

 ضٚؾشبییبٖ ثٝ دصیطـ ثبظاضیبثی اِىشطٚ٘یه سبطیط غیطٔؿشمیٓ ثب ا٘ساظٜ اطط ٔشٛؾظ زاقزوكبٚضظی، ثط سهٕیٓ *

(424/0Total Effects=.) ٖایٗ ٘شیجٝ زض ٔٛضز وكبٚضظاٖ ظػفطا( وبض قطقSalari & Maroosi, 2018: 531-546 ،)

ٚ  (Khani & Sadat Mousavi, 2018: 917-934) قٕبَ سٟطاٖزٞٙسٜ ٌُ ٚ ٌیبٜ ظیٙشی ٔٙغمٝ وكبٚضظاٖ دطٚـ
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وٝ ٕٞؿٛ ثب ٘شبیج دػٚٞف  (، ٘یع ٌعاضـ قسMovahedi et al., 2017: 287-300ٜغطة ایطاٖ ) وبض ٌٙسْوكبٚضظاٖ 

حبضط اؾز. سبطیط وكبٚضظی ٚ ثبغجب٘ی زض دصیطـ سجبضر اِىشطٚ٘یه اظ ؾٛی ضٚؾشبییبٖ ثّػیىی ٘یع سبییس قسٜ اؾز 

(Taragola & Van Lierde, 2010: 369-379.) ٝای وٝ زض ایبلار ٔشحسٜ نٛضر ٌطفز، دشب٘ؿیُ ٕٞچٙیٗ زض ٔغبِؼ

زض (. Manson et al., 2013: 388-401اؾز ) ٌیطی وكبٚضظاٖ ٔٛطط ثٛزٜوكبٚضظی ٚ اثؼبز فضبیی ضٚؾشب ثط سهٕیٓ

وٝ ایٗحٕبیز ٕ٘بیس. ثٝ زِیُ  اٌٖصاض، اظ ؾطٔبیٝٚوبض وؿتٔٛضز سجبضر وكبٚضظی، لاظْ اؾز زِٚز زض ٌؿشطـ ایٗ 

وٙٙسٌبٖ ٔحهٛلار وكبٚضظی لایٗ وكبٚضظی ثب نٙبیغ زؾشی ٚ ٌطزقٍطی سفبٚر زاضز. اغّت ٔهطفسجبضر آٖ

أب سؿز ویفیز زض سجبضر ؛ قٛزذطیس ضا حضٛضی ا٘جبْ زٞٙس سب ویفیز ٔحهَٛ ثب زلز ثطؾی  زٞٙس یٔ حسطجی

ثٙسی، اؾشب٘ساض، ٔشؼسز زیٍط ٔب٘ٙس ثؿشٝٔؿبئُ ٝ اػشٕبز ٔكشطی چٍٛ٘ٝ جّت قٛز ٚ آ٘لایٗ ٔمسٚض ٘یؿز. ایٗ و

 .اؾز ضیعی جسیثط٘بٔٝٔؿشّعْ ، زاضی، آٔٛظـا٘جبض

زؾشی ضٚؾشبیی، ثط سهٕیٓ ضٚؾشبییبٖ ثٝ دصیطـ ثبظاضیبثی اِىشطٚ٘یه سبطیط غیطٔؿشمیٓ ثب ا٘ساظٜ اطط وٓ زاقز نٙبیغ *

(055/0 Total Effects=) ٗضٚؾشبٞبی  زؾشی یغنٙبحبِی اؾز وٝ زاز. ایٗ زض سطیٗ سبطیط ضا زض ثیٗ ٔشغیطٞب ٘كبٖٚ دبیی

، سبطیط زؾشی یغنٙبٍط ایٗ ثٛز وٝ إِّّی قٙبذشٝ قسٜ اؾز. ٔسَ دػٚٞف ٘كب٘ایطاٖ ٔب٘ٙس لبِی زض ؾغح ّٔی ٚ ثیٗ

ٔب٘س ٚ ثب سٛجٝ ثٝ سبطیط وٕی وٝ ثط سهٕیٓ ضٚؾشبییبٖ زاضز، أب زض فضبی ؾٙشی ثبلی ٔی، ٌیطزظیبزی اظ ٌطزقٍطی ٔی

زض ٞٙسٚؾشبٖ  زؾشی یغنٙب. دػٚٞكی وٝ زض ٔٛضز ػّٕىطز رٛاٞس زاقزلایٗ ضا ثٝ نٛضر ٔٙبؾت ٘بثّیز فطٚـ آٖل

ضلبثشی وؿت  سب ٘شبیج لبثُ لجِٛی زض ثبظاض ثبیس ٔؿیطی عٛلا٘ی ضا عی وٙس زؾشی یغنٙب٘كبٖ زاز ٘یع نٛضر ٌطفز، 

٘ؿجز ثٝ  ٚوبض وؿتاظ ٘ظط ؾبظٔب٘ی ٚ  زؾشی یغنٙب(. زض چٙس ؾبَ اذیط، ٚضؼیز Menon, 2010: 196-205ٕ٘بیس )

آٖ لایٗ  ٚوبض وؿتٌؿشطـ قبیس . اؾز سجبضر اِىشطٚ٘یه ٌؿشطـ یبثسٌصقشٝ سب حسٚزی ثٟجٛز یبفشٝ ٚ سلاـ قسٜ 

زض ؾغح ضٚؾشبٞب ٔؿشّعْ ٌصض ظٔبٖ ثبقس، أب زض آیٙسٜ سبطیطار ٔظجشی ثط الشهبز ضٚؾشبیی ذٛاٞس  زؾشی یغنٙب

 ٌصاقز.

وبضثط فٙبٚضی، ثط سهٕیٓ ضٚؾشبییبٖ ثٝ دصیطـ ثبظاضیبثی اِىشطٚ٘یه سبطیط ٔؿشمیٓ ثب ا٘ساظٜ اطط ٔشٛؾظ زاقز جٕؼیز *

(355/0 Total Effects=ٖٕٞب .) عٛض وٝ ثیبٖ قس، ٔمهٛز اظ جٕؼیز ضٚؾشبیی، جٕؼیز وبضثطICT  .٘شبیجثٛز٘س 

ٚ  ثٛز٘سثٝ ذٛثی آقٙب سّفٗ ٕٞطاٜ ٚ ایٙشط٘ز  فٙبٚضی، ثب ICT ٔجٟع ثٝ وٝ جٕؼیز ؾبوٗ زض ٔطاوع ثٛزحبوی اظ آٖ 

ثٝ ظٔیٙٝ دصیطـ سجبضر آ٘لایٗ ضا فطاٞٓ وٙس.  سٛا٘سٔی، الشهبزی ٚ ضفشبضیز، ثسٖٚ سبطیط ثط ٔشغیطٞبی ٔشغیط جٕؼی

اٌط زض ثركی اظ ضٚؾشبٞبی ایطاٖ، ٔٙبعمی ٔكبٞسٜ ٌطزز وٝ زؾشطؾی ٔٙبؾت )جبزٜ اضسجبعی ٚ فبنّٝ سب  ػجبضسی،

، سّفٗ ٕٞطاٜ)ٔب٘ٙس ثب٘ىساضی ایٙشط٘شی، ذسٔبر  ضٚؾشبیی ثبقٙس ICTقٟط( زاقشٝ ثبقٙس ٚ اغّت ؾبوٙیٗ وبضثط ذسٔبر 

 .یه ضٚؾشبیی سب حس ظیبزی ٔٛطط اؾزیبثی اِىشطٚ٘اؾشفبزٜ اظ ؾبٔب٘ٝ آ٘لایٗ دؿز( ایٗ زٚ ٔشغیط ثطای دصیطـ ثبظاض
 

سٛاٖ ایٗ یبفشٝ ٞب زض الّیٓ ٔكبثٝ، سمطیجب آٔبض ٘عزیه ثٝ ٞٓ زاقشٙس، أب ثٝ عٛض زلیك ٕ٘یوٝ اؾشبٖ ثٛز٘شبیج ثیبٍ٘ط ایٗ 

 ٌطْ ؾبحّی لطاض زض ٘بحیٝ الّیٓ ثطای ٔظبَ دٟٙٝ لبثُ سٛجٟی اظ ذٛقٝ اَٚ ثٝ ضً٘ آثی، .ضا ثٝ وُ وكٛض سؼٕیٓ زاز

ٛة ٔؼشسَ اؾز. ثركی اظ ذٛقٝ زْٚ )ضً٘ ؾجع(، زض ٘بحیٝ الّیٕی ٔطعٛة ٔؼشسَ ذعضی ٚ ٘یٕٝ ٔطعزاقشٝ 
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 ٝ الّیٓغطة زض ٘بحی٘ٛاحی زض دٟٙٝ قٕبَ ثیف سط. زض ذٛقٝ ؾْٛ )ضً٘ ذبوؿشطی(، ثٛز ظاٌطؼ ٚالغ قسٜ

 بحیٝ الّیٓٛاحی زض فلار ٔطوعی ایطاٖ زض ٘. زض ذٛقٝ چٟبضْ )ضً٘ ظضز(، اغّت ٘قشٙسؾطز لطاض زا ذكه ٕٝی٘

غطة زض ٘بحیٝ ك غطة ٚ جٙٛةای(، ٘ٛاحی ضٚؾشبیی زض ٔٙبع. زض ٟ٘بیز زض ذٛقٝ دٙجٓ )ضً٘ لٟٜٛثٛز٘س ثیبثب٘ی

ضؾس اضسجبط ٔؼٙبزاضی ثیٗ فٙبٚضی اضسجبعبر ٚ جغطافیب ٚجٛز زاقشٝ ثٝ ٘ظط ٔی. (6قىُ ) ظاٌطؼ لطاض ٌطفشٙس الّیٓ

ایبِز آٔطیىب زض اضسجبط ثب اؾشفبزٜ اظ  50ای ذٛقٝ ثٝ ػٙٛاٖ ٕ٘ٛ٘ٝ، سحّیُ (.(Karimi & Pishgahi, 2014: 233ثبقس 

ICT وٝ ٕٞؿٛ ثب ٘شبیج ایٗ ٔغبِؼٝ اؾز  سبطیط زاضز ٘یع ٘كبٖ زاز جغطافیب ثط وبضثطز فٙبٚضی(Pick et al., 2014: 16-

32.) 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 الکتشًٍیک سٍػتایي باصاسیابي دس سٍػتایيًَاحي  اقلیوي بٌذيپٌِْ: 6ؿکل 

Figure 6: Rural climatic separation in rural E-marketing 

 

-اؾشبٖ) الّیٓ ٌطْ ؾبحّیٞب زض ثبظاضیبثی اِىشطٚ٘یه، ٔٙبعك ضٚؾشبیی زض زؾز آٔسٜ، ٔؿشؼسسطیٗ اؾشبٖٝعجك ٘شبیج ث

سب ضٚؾشبیی،  ICTٞبی ذٛظؾشبٖ، ٞطٔعٌبٖ ٚ ؾیؿشبٖ ٚ ثّٛچؿشبٖ( ثٛز٘س ٚ سجٟیع ضٚؾشبٞبی ایٗ ٔٙبعك ثٝ زفبسط 

ٖ ٘یع زض اضسجبط ثب دصیطـ فٙبٚضی بٔٙجط ثٝ ثٟجٛز الشهبزی قس ٚ ایٗ ثبػض ٌطزیس زیسٌبٜ ٚ ضفشبض ؾبوٙ یحسٚز

 Rezaei)اضسجبط ثب دصیطـ فٙبٚضی ثٝ ا٘جبْ ضؾب٘سٜ ثٛز٘س اضسمبء یبثس. زض ٔغبِؼبسی وٝ دػٚٞكٍطاٖ زض ایٗ الّیٓ ٚ زض 

& Ghofranfarid, 2018: 382-391; Raeisi et al., 2018:143-152; Eslami et al., 2014: 102-114 )زؾز ٝ٘شبیج ث

ٞبی ٌیلاٖ، ٔبظ٘سضاٖ، ، ٔٙبعك ضٚؾشبیی زض ؾٛاحُ قٕبِی )اؾشب2ٖ. زض ذٛقٝ قٛز، سبییس ٔیحبضط آٔسٜ دػٚٞف

غطثی( ٚ غطة )اؾشبٖ آشضثبیجبٖ)اؾشبٖ اِجطظ(، قطق وكٛض )اؾشبٖ ذطاؾبٖ جٙٛثی(، قٕبَ ٌّؿشبٖ(، جٙٛة اِجطظ

 ;Abdollahzadeh et al., 2016: 42-50)قٕبَ  ٞبی ایلاْ ٚ ٕٞساٖ( لطاض زاقشٙس. ٔغبِؼبسی وٝ زضغطة )اؾشبٖ

Alavion & Alahyari, 2013: 400-406ایطاٖ ( ٚ غطة (Arayesh, 2015: 542-549)  نٛضر ٌطفشٝ ثٛز، ٘یع دصیطـ

ٚجٛز زاقز. غطة( )قٕبَ 3أب ٘ىشٝ لبثُ سبّٔی زض ذٛقٝ ؛ ٕ٘بیسفٙبٚضی زض ایٗ ٔٙبعك ضٚؾشبیی ضا سبییس ٔیٔٙبؾت 
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، ٙسزاقش 5ٚ  4ٞبی ٚضؼیز الشهبزی ثٟشطی ٘ؿجز ذٛقٝٞبی ایٗ ذٛقٝ، ٘ٛاحی ضٚؾشبیی زض اؾشبٖوٝ ثب ٚجٛز ایٗ

جغطافیبی الشهبزی ٚ  ػبُٔأب ثبٚض ضفشبضی ؾبوٙبٖ ٔٙغمٝ ٘ؿجز ثٝ ثبظاضیبثی اِىشطٚ٘یه دبییٗ ثٛز ٚ ثٝ ػجبضسی ثیٗ 

ثبقس، ٚضؼیز ضفشبضی ٚ وٝ قبُٔ ثرف ٚؾیؼی اظ وكٛض ٔی 4. زض ذٛقٝ ضی ٕٞجؿشٍی ٔٙبؾجی ٔكبٞسٜ ٍ٘طزیسضفشب

سطیٗ ٚضؼیز ٔطسجظ ثب ثبظاضیبثی اِىشطٚ٘یه أب ضؼیف؛ ٛزالشهبزی ٔطسجظ ثب ثبظاضیبثی اِىشطٚ٘یه زض حس ٔشٛؾظ ث

ٞبی ٕٞجٛاض ظاٌطؼ )ِطؾشبٖ، وٍٟیّٛیٝ ٚ ثٛیطاحٕس، چٟبضٔحبَ ٚ ثرشیبضی، وطزؾشبٖ، وطٔب٘كبٜ( زض اؾشبٖ ضٚؾشبیی

بف ٘یع ثیبٖ زاقز وٝ ٔٛا٘غ سٛدٌٛطافی ثٝ قى ICTغادٗ زض اؾشفبزٜ اظ  اؾشبٖ 47ثٙسی ٔغبِؼٝ ذٛقٌٝعاضـ ٌطزیس. 

 (.Nishida et al., 2014: 992-1010)اؾز  زض ذٛقٝ دٙجٓقٛز وٝ ٕٞؿٛ ثب ٘شبیج زیجیشبَ ٔٙجط ٔی
 

 گیشي ًتیجِ

٘ظط ٌطفز.  سٛاٖ زضضا ٔیزض دصیطـ ، زٚ ٔسَ ؾبذشبضی ضیعی قسٜٔسَ جغطافیبیی ضفشبض ثط٘بّٔٝی، ثطای عٛض وثٝ

ٔٙبعمی اظ ضٚؾشبٞبی ایطاٖ، جبزٜ ٚ جٕؼیز وبضثط فٙبٚضی اٌط زض وٝ  وٙس ایٗ ٘ىشٝ ضا ثیبٖ ٔی ،ٔسَ ؾبذشبضی اَٚ

سٛا٘س فطز ضٚؾشبیی ضا لب٘غ ثٝ دصیطـ  زیٍط ٔشغیطٞبی الشهبزی( ٔی ٘ظط ٌطفشٗایٗ زٚ ٔشغیط )ثسٖٚ زض  ،ٔٙبؾت ثبقس

زٞٙسٜ ایٗ ٘ىشٝ اؾز وٝ زض ثركی زیٍط اظ  ٔسَ ؾبذشبضی زْٚ ٘كبٖ .(اِف-7ثبظاضیبثی اِىشطٚ٘یه ٕ٘بیس )قىُ 

ٛاحی ضٚؾشبیی، الشهبز ٔٙبؾت ثط ضفشبض افطاز ٚ ؾبوٙبٖ ٔحّی سبطیط زاضز ٚ زض ایٗ نٛضر اؾز وٝ فطز ضٚؾشبیی ٘

زاضای الشهبزی ٕٞعٔبٖ . ثٝ ػجبضسی زض ایٗ ٔٙبعك، لاظْ اؾز ضٚؾشبٞب قٛز ٔی اِىشطٚ٘یه لب٘غ ثٝ دصیطـ ثبظاضیبثی

 (.ة-7)قىُ ذٛة ٚ ؾبوٙبٖ ٘یع زیسٌبٜ ٔظجشی ٘ؿجز ثٝ ثبظاضیبثی اِىشطٚ٘یه زاقشٝ ثبقٙس سب دصیطـ ٔحمك ٌطزز 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
                    

 ّاي ػاختاسي دس پزیشؽ باصاسیابي الکتشًٍیک سٍػتایي دس ایشاىهذل: 7ؿکل 

Figure 7: Structural models in rural e-marketing adoption in Iran 
 

ٞبیی وٝ ثٝ اٌط ٘شبیج الشهبزی ؾبِٙبٔٝ آٔبضی ٔطٚض یب دػٚٞفثٙسی ثبیس ثٝ ایٗ ٘ىشٝ اقبضٜ زاقز وٝ زض جٕغ

ٔٛضز  ،(Sattarzadeh & Taghavi., 2012: 47) ا٘سثٙسی ٔٙبعك ضٚؾشبیی ثط اؾبؼ قبذم سٛؾؼٝ دطزاذشٝعجمٝ

ٔب٘ٙس ؾیؿشبٖ ٚ ثّٛچؿشبٖ ٚ ٞطٔعٌبٖ زض  ٌطْ ؾبحّیٞبی الّیٓ اؾشبٖ لطاض ٌطفشٗ، ٘شیجٝ ٔكشطن یطزٌ لطاض ثطضؾی

زاقشٝ اؾز، ی جسیس وٝ ضٚیىطز سطیٗ ٔٙبعك اؾز. زض نٛضسی وٝ زض دػٚٞف حبضطػٙٛاٖ ٔحطْٚا٘شٟبی جسَٚ ٚ ثٝ
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جغطافیبیی ضا -ضفشبضی ضیعاٖ، ضٚیىطزٞبیقٛز، دػٚٞكٍطاٖ ٚ ثط٘بٔٝدیكٟٙبز ٔیایٗ زٚ اؾشبٖ زض نسض لطاض ٌطفشٙس. 

 ٌطززٔیزض نٛضر سهٕیٓ ثط اجطایی قسٖ ثبظاضیبثی اِىشطٚ٘یه ضٚؾشبیی، دیكٟٙبز ٕٞچٙیٗ  ٘یع ٔس٘ظط لطاض زٞٙس.

ٞبی دبیّٛر اظ ٘ٛاحی ضٚؾشبیی زض ؾیؿشبٖ ثّٛچؿشبٖ، ٞطٔعٌبٖ ٚ ذٛظؾشبٖ ا٘شربة قٛ٘س. ٕٞچٙیٗ زض اِٛیز اؾشبٖ

غطثی ٘یع آٔبزٌی آشضثبیجبٖ ایلاْ ٚ، ٕٞساٖ ذعضی، اؾشبٖ ذطاؾبٖ جٙٛثی،ثؼسی، ٘ٛاحی ضٚؾشبیی زض ؾٛاحُ 

 زاض٘س.ضٚؾشبیی ٔغّٛة زض دصیطـ ثبظاضیبثی اِىشطٚ٘یه 

 

 تقذیش ٍ تـکش

وٝ سٛؾظ نٙسٚق حٕبیز اظ دػٚٞكٍطاٖ ٚ فٙبٚضاٖ وكٛض )قٕبضٜ  ایٗ ٔمبِٝ ثركی اظ ضؾبِٝ زوشطی سرههی اؾز

زا٘ٙس اظ ٔؿبػسر ثٙیبز ّٔی ٘رجٍبٖ زض سكىیُ . ٘ٛیؿٙسٌبٖ لاظْ ٔیلطاض ٌطفز( ٔٛضز دكشیجب٘ی 96001269عطح 

 لسضزاٖٕٞچٙیٗ ضا زاقشٝ ثبقٙس.  سكىطٞؿشٝ دػٚٞكی ثبظاضیبثی اِىشطٚ٘یه ضٚؾشبیی ایطاٖ ٚ سیٓ ٔكٛضسی آٖ، وٕبَ 

 یبٚض ٔب ثٛز٘س. دطؾكٙبٔٝ سىٕیُ ٚ سٛظیغ وٝ زضٞؿشیٓ  ػعیع ضٚؾشبییبٖقطوز ّٔی دؿز ٚ 
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